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CARACTERISTICAS DO PROJETO

dPeriodo de desenvolvimento
1°. marco 2014 a 28 fevereiro 2015

JConvénio de Cooperacao
Valor de RS 291.360,00

JProcesso UFRGS no 23078.041128/2013
58

(JEquipe de trabalho
15 pessoas (professores e estudantes de
pos-graduacao e graduacao)



HISTORICO
DA
PESQUISA

 Formulacéo de proposta em resposta ao oficio
210/2013/0OUVIDORIA, de 4 de outubro de 2013.

d Aprovacdo do projeto enviado pela FABICO/UFRGS e celebracao
do Termo de Cooperacao, em dezembro de 2013

O Pedido de aditamento aprovado, visando a alteracao do periodo
de pesquisa considerando, considerando problemas de “acesso
aos conteudos”, aprovado em 31.12.2014.

[ Organizacdo de espaco fisico com equipamentos, mobiliario e
materiais, no predio da FABICO.

[ Selecdo de Bolsistas obedecendo ao quadro de distribuicao de
bolsas para graduacao e pos-graduacao.

4 Planejamento do desenvolvimento da Pesquisa

O Realizacao de 4 reuniées em Brasilia e Porto Alegre, entre
coordenadores, participantes da pesquisa e Ouvidoria.

J Realizacao de Semindrio sobre a Programacao da TV BRASIL, em
dezembro de 2014, com a participacao de analistas convidados.



OBJETIVOS®
DO
PROJETO -

Q

Atender aos objetivos do Projeto da EBC sobre o desenvolvimento do monitoramento e
analise de conteldo da programacao dos seus veiculos, em cooperacao desenvolvida
entre instituicoes de ensino e pesquisa visando a “producao da analise critica da
Ouvidoria”, de acordo com a Lei 11.652, de 7/4/2008 que instituiu os servicos da
Radiodifusao Publica e criou a Empresa Brasil de Comunicacao.

Ampliar os resultados de pesquisas no campo da Comunica Publica e Comunicacao
Politica.

Formular sistema de analise com quadro abrangendo indicadores vinculados aos
conceitos de Comunicacao Publica e aos principios da Radiodifusao Publica (Art. 3° da
Lei 11.652/08);

Analisar a programacao da TV BRASIL a partir de indicadores e métricas definidas pelo
sistema de analise sobre Comunicacao Publica;

Desenvolver atividades de monitoramento da programacao completa da TV BRASIL;

Desenvolver atividades de analise da programacao da TV BRASIL, a partir do
monitoramento realizado;

Elaborar e remeter a Ouvidoria EBC, relatorios semanais, mensais e bimestrais sobre a
programacao da TV BRASIL;

Ampliar os debates e a producao intelectual sobre Comunicacao Publica;

Contribuir para a qualificacao dos conteldos e respectivos formatos veiculados pelos
sistemas de radiodifusao publica;

Contribuir para a qualificacao e atividades da Ouvidoria da EBC.



METODOLOGIA
E
- PROCEDIMENTOS

J Recuperacao da bibliografia basica sobre a radiodifusao
publica, comunicacado publica e televisao publica.

J Operacionalizacdao da metodologia Analise de Conteudo

4 Criacdo de Sistema para captura, classificacao e
tabulacao da programacao

U Definicdo de procedimentos de analise para contemplar:
* conceitos (democracia, cidadania, comunicacao
publica e radiodifusao publica)
* qualidade técnica da programacao
* abordagem dos temas
* relacdo entre programas, tematicas e conceitos
J Definicdao e adaptacao do corpus de pesquisa
4 Classificacao das informacdes em tabelas especificas.

J Analise e debate sobre os resultados

J Formulacao de relatérios semanais, mensais, bimestrais
e semestrais.



DEFINICAO DO CORPUS & MATERIAL DE PESQUISA:

DENOMINACAO DA TV DENOMINACAO DA PESQUISA
BRASIL UFRGS/EBC
E INFORMACAO ° JORNALISMO
,{ N INFANTIL © NFANTIL

- ENTRETENIMENTO
- INFORMACAO

ECIMENTO

- ENTRETENIMENTO
ARTE . |INFORMACAO

- ENTRETENIMENTO
ESPORTE * INFORMACAO

- ESPECIAIS

- PUBLICIDADE



DEFINICAO DO CORPUS & MATERIAL DE PESQUISA

M A P - Modulo de Analise da Programacao

1 MAP JORNALISMO
2 MAP INFANTIL —

3 MAP ENTRETENIMENTO
4 MAP INFORMACAO
/5 MAP ENTRETENIMENTO

\ 6 MAP ESPECIAIS

7 MAP PUBLICIDADE




M A P - Modulos de Analise da Programacao

J ORNALISMO
\ Telejornais

Entrevistas
QOutro

Dramaturgia
Esportes
Filmes

hows/ espetaculos

Qutro

ESPECIAI

Eventos de transmissao continua
« Rituais/cerimonias

Temas Especiais

Outro

Grande reportagens |NFORMAQ

 Aulas
 Debates
« Documentario
AO  Entrevistas
e Qutro
Animacao

Dramaturgia

Filmes INFANTIL

Programas em
Estudio
Outro

PUBLICIDA
p °© Campanha publica

* Institucional
 Chamadas

* Merchandising

« Apoio/patrocinio

« Propaganda politica

e Publicidade Institucional



JORNALISMO

J ° Programas - 03
J‘  Edicbées - 86 edicoes

Tempo - 4.120 minutos

Programas 05
Edicées - 47 edicbes

Tempo - 1.836 minutos
Filmes - 85
ESPECIAIS

" Programas - 04
- Edicdes - 29 edicdes
- Tempo - 868 minutos

TOTALIZACOES

INFORMAGC
* Programas - 15
 Edicdes - 168 edicbes
« Tempo - 8.257 minutos
INFANTIL

 Programas - 02

* Programacao infantil
« Edicdes - 29 edicbes
« Tempo - 435 minutos

PUBLICIDA
« Pecas Publicitarias - 394
« Edicées - 15 edicbes

* Intervalos - 89 intervalos

 Matéria Especial - 55 matérias (Eleicdes)



PRODUTOS DA PESQUISA

73 relatorios = 1273 paginas
* Relatérios Semanais (RS) - 52 relatorios
* Relatérios Mensais (RM) - 12 relatérios
°.."iRelat(>rios Bimestrais (RB) - 6 relatérios
Relatorios Semestrais (RT) - 2 relatorios

 Relatorio Final: 1 relato anual




DESENVOLVIMENTO
DA

PESQUISA J Escolha de programas representativos dos MAP

J Escolha aleatoria de programas

J Escolha de programas disponiveis e acessiveis

£ (] Escolha de programas representativos do MAP,
em quantidades que permitiram aprofundamento
da analise

1l Periodo de analise abrangente e independente da
. semana correspondente

4 Classificacdao do programa no sistema
J Tabulacao das informacdes e analise do Programa
J Analise critica e debate sobre os resultados

4 Elaboracao de relatorios



ROTEIRO DE O REGISTRO DO PROGRAMA NO SISTEMA MAP
ANALISE * Captura e gravacao do programa
DOS * Descricao
' PROGRAMAS * Registro dos TEMAS bordados
" * Registro das VOZES e FONTES
e Registro das informacdes TECNICAS

O CLASSIFICACAO DOS PROGRAMAS
* Abordagem dos temas
* Abordagem das vozes e fontes
* Abordagem de questdes técnicas e estéticas

O ANALISE DOS PROGRAMAS
* Cruzamento das informacdes classificadas
* Indicacao de aspectos favoraveis e desfavoravei
* |dentificacdo do Programa com os principios:
* da Comunicac¢ao Publica
\\% * da Radiodifusao Publica
WA e Da TV Rracil




INDICADORES
DE QUALIDADE
DA TV PUBLICA

TEMAS

Conteudos abordados
Temas de Interesse Publico
Temas Gerais

TECNICA E ESTETICA
Qualidade Técnica
Qualidade Estética
Edicdo de Imagem
Edicdo de Som
Cenario

Producao

Ates e Grafismos
Figurinos

APRESENTADORES E MEDIADORES
Relacionamento

Dominio de temas

Aparéncia



TEMAS

INDICADORES
DE QUALIDADE * Arte e Cultura
DA TV PUBLICA - Cidadania

* Cidades

* (Ciéncia & Tecnologia
* Ciéncias Sociais e Humanas
* Comportamento
 Comunicacao

* Economia

* Educacao

| © Esoterismo / Religidao
* Esportes

* Fatos Excepcionais

* Infraestrutura

* Meio Ambiente

* Politica

* Saude

* Seguranca

* Tragédias

* Turismo

* QOutroS

CONTEUDOS




INDICADORES DE QUALIDADE DA TV PUBLICA
CONTEUDOS TEMAS DE INTERESSE PUBLICO

Abordar temas de de relevancia nacional . Abordar temas de relevancia
Internacional. Oferecer mecanismos para debate publico . Promover a Cidadania .
Desenvolver a consciéncia critica do cidadao. Desenvolver programacao educativa
promotora de cidadania. Desenvolver programacgao artistica promotora de
cidadania. Desenvolver programacao cultural promotora de cidadania. Desenvolver
programac¢ao informativa promotora de cidadania. Desenvolver programacgao
cientifica promotora de cidadania. Fomentar a constru¢ao da cidadania. Fomentar
a consolidacao da democracia. Fomentar a a participa¢ao na sociedade. Garantir o
direito a informacao. Garantir o direito a livre expressao do pensamento . Garantir o
direito a criacao . Garantir o direito a comunica¢ao. Cooperar com 0s processos
ducacionais . cooperar com os processos de formacao do cidadao. Apoiar
processos de inclusao social . Apoiar processos de socializagao da producao de
conhecimento. Garantir espagos para exibicao de produgoes regionais . garantir
espacos para exibicao de produgoes independentes. Buscar exceléncia em
conteudos . Buscar exceléncia em linguagens. Desenvolver formatos criativos e
inovadores. Constituir centro de inovacgao e formacgao de talentos. Competir pelo
aumento da audiéncia sem alterar a programag¢ao. Promover parcerias e fomentar
producao audiovisual nacional. Estimular a producao e garantir a veiculagao.
Inclusive na rede mundial de computadores, de contetudos interativos . Estimular a
. producdo e garantir a veiculacido de contetudos interativos, especialmente, aqueles
‘. voltados para servigos publicos.




INDICADORES DE QUALIDADE DA TV PUBLICA

CONTEUDOS VOZES E FONTES
;  Cidadaos Especialistas
L Governo Federal Governo Estadual
Comentaristas Governos Internacionais
Associacoes e Federacdes Instituicdes de Ensino e Pesquisa
Autarquias Empresarios/Executivos
Ongs Profissionais da Educacao
Profissionais da Satude Profissional do Esporte
Artistas e Escritores Entidades de Classe
"rc;as de Seguranca Governo Municipal
diciario Movimentos Sociais
rganismos Internacionais Profissionais da Comunicacao
' Celebridades Legislativo Federal
\ Lideres de Religides e Crencas
_butra
| \




INDICADORES DE QUALIDADE DA TV PUBLICA
TECNICA & ESTETICA (producéo)

- ~ ‘ ARTES FIGURINO
EDICAO DE IMAGEM| EDICAO DE SOM CENARIO GRAFISMOS
°  Brilho adequado
° Conservadora ° Abafado
° Contraste| ° Aiiequagao Adequacio |° Criatividad
o adequado o Agudol, g, el © Adequad
Cor .adfequada A.lto execucio ° Clareza o
Criatividade Bax0 o Criatividade | © Graficos| ° Sofistica
Efeitos especiais Efeﬂos Sofisticacio adequados do
°  Encadeamento especiais . o : R
Simplicidade Grafia| ° Simplori
adequado ° Falhas S correta o
° Falhas Técnica técnicas Slmphflc?c,:ao > Sobriedade| ° S8brio
° Lentiddo ° Ruidos |~ lluminacao o Exageros| °© E .
o °  Sonorizacio adequada : g Oxcessw
°  Problemas adequada|’ Outros SUrEE . out
° Rapidez °  Qutros HHO

°  Qutros




INDICADORES DE QUALIDADE DA TV PUBLICA
TECNICA & ESTETICA (mediadores)

J Capacidade de atrair ou afastar o telespectador
4 Postura

4 Expressao facial, olhar, voz

-

Mobilidade e gestualidade

——

Seguranca

Autocontrole
Dominio sobre assuntos e temas abordados

J Qualidade da relacao com os entrevistados e/ou participantes
J Apresentacao visual: conservador, diferenciado, adequado

d Figurino e maquiagem

d Outro




RESULTADOS QUANTITATIVOS
MAP - JORNALISMO

j

Relatorio Programas Edicbes Tempo
. RS 4 Reporter Brasil (tarde + noite) 11 510
RS 6 Reporter Brasil (noite) 5 300
RS10 Reporter Brasil (tarde) 14 420
RS13 Caminhos da Reportagem 8 416
RS18 Reporter Brasil (noite) 9 260
RS 19- Reporter Brasil (tarde) 6 180
RS 32- Reporter Brasil (noite) 9 510
RS 35 EleicOes 55 mat 138
RS 42 Caminhos da Reportagem 8 416
RS 46 Reporter Brasil (tarde + noite) 16 720
rela:c(':rios TOTAL 5856::::"::: 4.120 min




RESULTADOS QUANTITATIVOS
MAP - _JORNALISMO - TEMAS

TEMAS DO JORNALISMO PERCENTUAL UNIDADES
CIDADANIA 74,6% 55
POLITICA 68,7% 51
SEGURANCA 65,7% 49
ESPORTES 58,2% 43
ECONOMIA 49,3% 36
SAUDE 47,8% 35
CIDADES 44.8% 33
ARTE E CULTURA 40,3% 30
INFRAESTRUTURA 37,3% 27
COMPORTAMENTO 35,8% 24
FATOS EXCEPCIONAIS 35,8% 24
EDUCACAO 33,0% 24
CIENCIA & TECNOLOGIA 23,9% 17
MEIO AMBIENTE 23,9% 17
COMUNICACAO 16,4% 12
COPA DO MUNDO 16,4% 12
OUTRO 16,4% 12
TURISMO 13,4% 10
ELEICOES 13,4% 10
CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 11,9% 8
TRAGEDIAS 8,9% 6

ESOTERISMO / RELIGIAQ 7,5% 5




MAP - JORNALISMO - VOZES

VOZES E FONTES DO JORNALISMO %

CIDADAOS  92,5%
ESPECIALISTAS 67,2%
GOVERNO FEDERAL 50,8%
COMENTARISTAS 47,8%
ARTISTAS E ESCRITORES  43,3%
FORCAS DE SEGURANCA  38,8%

PROFISSIONAIS DA EDUCACAO  38,8% VOZES E FONTES DO JORNALISMO %

GOVERNOS INTERNACIONAIS 35, 8% : &
INSTITUICOES DE ENSINO E PESQUISA  31,3% e ISR CH R v
3 1 o MOVIMENTOS SOCIAIS  23.9%
ASSOCIACOES E FEDERACOES ~ 29.9% A i
o PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO  22.4%
GOVERNO ESTADUAL  28.4%

S OUTROS  22.4%
) fide LEGISLATIVO FEDERAL  17.9%
EEOLSS DNALIDAS A RD LN ClS ORGANISMOS INTERNACIONAIS  17.9%
I 26,9% GOVERNO MUNICIPAL  16.4%
EMPRESARIOS/EXECUTIVOS  26.9% TS e
PROFISSIONAL DO ESPORTE  14.9%
ENTIDADES DE CLASSE  13,4%
~ PARTIDOS POLITICOS  10,5%
LIDERES DE RELIGIOES E  7,5%

SEPORIAGEN CRENCAS
SINDICATOS ~ 7,5%
CANDIDATOS POLITICOS  3.0%
LEGISLATIVO ESTADUAL  1.5%
LEGISLATIVO MUNICIPAL  1.5%




RESULTADOS QUANTITATIVOS
MAP INFORMACAO

Relatério Programas Edicées Minutos
RS5 Sem Censura 05 450

RS9 VER TV 7 420

RS12 Programa Especial 16 480

RS16 Espaco Publico 6 540

R20 Nova Africa 8 200

RS21 Sem Censura 8 720

RS23 Estidio Movel 8 208

RS24 Papo de Mae 8 480

A8 RS25 Programa Visual 15 225
| RS28 Ser Saudavel 8 240
RS29 Brasilianas.org 8 416

RS33 Observatorio da Imprensa 8 480

RS36 Cancoes e exilio 8 188

RS37 Conhecendo Museus 8 208

RS39 Espaco Publico 8 720

RS41 + Direitos + Humanos 8 480

RS44 Sem Censura 8 600

RS45 Programa Especial 8 240

RS47 Ver TV 8 480

DCAO DAatvratAance A CA -7 4109



RESULTADOS QUANTITATIVOS
MAP INFORMACAO TEMAS

TEMAS PERCENTUAL UNIDADES
CIDADANIA 47,6% 80
COMPORTAMENTO 46,4% 78
ARTE E CULTURA 38,1% 64
SAUDE 31,0% 52
POLITICA 23,8% 40
COMUNICACAO 22,6% 38
EDUCACAO 20,2% 34
CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 17,3% 29
CIENCIA & TECNOLOGIA 15,5% 26
ESPORTES 13,1% 22
ECONOMIA 12,5% 21
INFRAESTRUTURA 11,3% 19
ESOTERISMO / RELIGIAO 7,7% 13
MEIO AMBIENTE 7,7% 13
ELEICOES 7,7% 13
OUTRO 7,7% 13
CIDADES 6,6% 11
SEGURANCA 6,6% 11
TURISMO 4,2% 7
FATOS EXCEPCIONAIS 4,2% 7
COPA DO MUNDO 3,6% 6
TRAGEDIAS 0,0% 0




RESULTADOS QUANTITATIVOS

MAP INFORMACAO VOZES
VOZES E FONTES %
CIDADAOS  60,7% } TR |
ARTISTAS E ESCRITORES ~ 39,3% 199 m P = W
ESPECIALISTAS  37,5% ] sl il
PROFISSIONAIS DASAUDE  24,4% € | = vl
PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO  23,8%
PROFISSIONAIS DA EDUCAGAO  23,2%
ONGs 22,0%
ASSOCIAGOES E FEDERAGOES 17, 3%
INSTITUICOES DE ENSINO E PESQUISA  13,1% :
S e VOZES E FONTES Ao
EMPRESARIOS/EXECUTIVOS  10,7% e
GOVERNO FEDERAL 10, 1% SOENIRSIRS | Apd
e GOVERNO MUNICIPAL 2,45
{ PROFISSIONAL DO ESPORTE 6, 6% SAREANOTTENERR Ak
TS SINDICATOS 2,4%
LIDERES DE RELIGIOES E CRENCAS  6,0% SOVINCB IV
T K o Yo LEGISLATIVO ESTADUAL  1,2%
ORGANISMOS INTERNACIONAIS  4,8% FORGAS DE SEGURANGA _ 0,6%
T LEGISLATIVO MUNICIPAL  0,6%
ENTIDADES DE CLASSE ~ 3,0% A FOLIED Gk
CANDIDATOS POLITICOS  0,0%




! \
|

Relatorio

RS7
RS14
RS22
RS26
RS38
RS40
RS43

7
RELATORIOS

RESULTADOS QUANTITATIVOS

MAP ENTRETENIMENTO
Programas Edicoes Duracao/
min

Aglomerado 7 420
Filmes 85 X
Samba na Gamboa 8 480
Paratodos 8 208
Windeck 8 320
Expedicoes 8 320
Arte do Artista 8 208

TOTAL 85 filmes e 1.836 min

47 edicoes




RESULTADOS QUANTITATIVOS
MAP ENTRETENIMENTO TEMAS

TEMAS PERCENTUAL  UNIDADES

ARTE E CULTURA 69,2% 27
COMPORTAMENTO 28,2%
CIDADANIA 20,5%

MEIO AMBIENTE 18,0%

TURISMO 18,0%

ESPORTES 10,3%

COMUNICACAO 7,7%

CIDADES 7,7%

CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 5,1%
ECONOMIA 5,1%

EDUCACAO 5,1%

POLITICA 5,1%

r | CIENCIA & TECNOLOGIA  2,6%
INFRAESTRUTURA 2,6%
SEGURANCA 2,6%

ESOTERISMO / RELIGIAO 0,0%

SAUDE 0,0%

TRAGEDIAS 0,0%

| FATOS EXCEPCIONAIS 0,0%
| ELEICOES 0,0%
COPA DO MUNDO 0,0%
OUTRO 0,0%

OO0 O0OO0DO0OO0OO - aNNNNWWAMAMNN 0o




VOZES E FONTES

RESULTADOS QUANTITATIVOS

ARTISTAS E ESCRITORES
CIDADAOS

ESPECIALISTAS

OUTROS

ONGs

INSTITUICOES DE ENSINO E
PESQUISA

PROFISSIONAIS DA EDUCACAO
GOVERNO ESTADUAL
ASSOCIACOES E FEDERACOES
AUTARQUIAS

CELEBRIDADES

COMENTARISTAS

GOVERNO FEDERAL
PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO

\P ENTRETENIMENTO

VOZES

VOZES E FONTES

%

EMPRESARIOS/EXECUTIVOS
ENTIDADES DE CLASSE
FORCAS DE SEGURANCA
GOVERNO MUNICIPAL
GOVERNOS INTERNACIONAIS
JUDICIARIO

LEGISLATIVO FEDERAL
LEGISLATIVO ESTADUAL
LEGISLATIVO MUNICIPAL
IDERES DE RELIGIOES E CRENCAS
MOVIMENTOS SOCIAIS
ORGANISMOS INTERNACIONAIS
PARTIDOS POLITICOS
PROFISSIONAIS DA SAUDE
SINDICATOS

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%



RESULTADOS QUANTITATIVOS

MAP INFANTIL
Relatorio Programas Edicoes Tempo
RS8 Igarapé Magico 13 420
RS15 Teco Teco 16 240
] RS49 Analise da programacao X X
RS50 Analise da programacao X X

~ 4 relatorios

TOTAL 29 435 min

v -

4 o

SHE 3y 7w




RESULTADOS QUANTITATIVOS

ELEICOES 0,0%
COPA DO MUNDO 0,0%

MAP INFANTIL  TEMAS

TEMAS PERCENTUAL UNIDADES

ESOTERISMO / RELIGIAO (MAGIA) 100,0% 7

CIENCIA & TECNOLOGIA 51,7% 15

ARTE E CULTURA 48 3% 14

COMPORTAMENTO 44,8% 13

MEIO AMBIENTE 41,4% 12

EDUCACAO 20,7% 6

CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 13,8% 4

TURISMO 10,3% 3

OUTRO 10,3% 3

COMUNICACAO 6,9% 2

CIDADANIA 6,9% 2

CIDADES 6,9% 2

ESPORTES 6,9% 2

ECONOMIA 0,0% 0

INFRAESTRUTURA 0,0% 0

POLITICA 0,0% 0

SAUDE 0,0% 0

SEGURANCA 0,0% 0

TRAGEDIAS 0,0% 0

FATOS EXCEPCIONAIS 0,0% 0

0

0




RESULTADOS QUANTITATIVOS
MAP INFANTIL  VOZES




RESULTADOS QUANTITATIVOS

MAP ESPECIAL
Relatério Programas Edicées Duracao/mi
n
RS17 Militares da democracia 5 260
RS27 Resistir € preciso 8 208
RS30 Sabados Azuis 8 192
RS31 Cacadores da Alma 8 208

4 Relatorios TOTAL 29 868 min




RESULTADOS QUANTITATIVOS

MAP ESPECIAL TEMAS
TEMAS PERCENTUAL UNIDADES

CIDADANIA 55,2% 16
ARTE E CULTURA 51,7% 15
COMPORTAMENTO 34,5% 10
POLITICA 34,5% 10
COMUNICACAO 27,6% 8
EDUCACAO 20,7% 6

CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 17,2% 5
ECONOMIA 17,2% 5

OUTRO 17,2% 5

CIENCIA & TECNOLOGIA 13,8% 4
INFRAESTRUTURA 10,3% 3
MEIO AMBIENTE 10,3% 3

FATOS EXCEPCIONAIS 10,3% 3
CIDADES 6,9% 2

SEGURANCA 6,9% 2
ESOTERISMO / RELIGIAO 3,5% 1
TURISMO 3,5% 1

ESPORTES 0,0% 0

SAUDE 0,0% 0

TRAGEDIAS 0,0% 0

ELEICOES 0,0% 0

COPA DO MUNDO 0,0% 0




VOZES E FONTES

%

ARTISTAS E ESCRITORES
CIDADAOS

PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO
ESPECIALISTAS

OUTROS

K MOVIMENTOS SOCIAIS
ONGs

ASSOCIACOES E FEDERACOES
FORCAS DE SEGURANCA
AUTARQUIAS

COMENTARISTAS

INSTITUICOES DE ENSINO E PESQUISA
PROFISSIONAIS DA EDUCACAO
CELEBRIDADES
EMPRESARIOS/EXECUTIVOS
ENTIDADES DE CLASSE

GOVERNO FEDERAL

JUDICIARIO

LEGISLATIVO FEDERAL

PARTIDOS POLITICOS

SINDICATOS

CANDIDATOS POLITICOS

\

51,7%
48, 3%
41,4%
31,0%
24,1%
13,8%
13,8%
10,4%
10,3%

6,9% |

6,9%
6,9%
6,9%
3,5%
3,5%
3,5%
3,5%
3,5%
3,5%
3,5%
3,5%
3,5%

RESULTADOS QUANTITATIVOS
ESPECIAL
VOZES E FONTES

MAP

VOZES E FONTES %
GOVERNO ESTADUAL 0,0%
GOVERNO MUNICIPAL 0,0%
GOVERNOS INTERNACIONAIS 0,0%
LEGISLATIVO ESTADUAL 0,0%
LEGISLATIVO MUNICIPAL 0,0%
LIDERES DE RELIGIOES E CRENCAS 0,0%
ORGANISMOS INTERNACIONAIS  0,0%
PROFISSIONAIS DA SAUDE 0,0%
PROFISSIONAL DO ESPORTE 0,0%




RESULTADOS QUANTITATIVOS

MAP PUBLICIDADE
Quadro 22 - MAP Publicidade e relatorios
Relatério Relatério Edicoes Tempo
RS11 Publicidade 46 pecas
RS34 Publicidade - Intervalos 348 pecas 89 intervalos
RS51 Interprogramas 15 edicoes
3 relatérios TOTAL 15 edicdes
394 pecas

Observatono
dalmprensa




RESULTADOS QUANTITATIVOS
PUBLICIDADE

MAP

Temas de interesse publico

Vinhetas TV Brasil/ EBC

Chamadas de programas

Marcas e referéncias em personagens e conte(idos

Marcas e instituicoes vinculados a conteudos

FORMATO
Chamadas

Institucional

Campanha Publica + apoio
Campanha Publica
Propaganda politica
Outros

Apoio/Patrocinio

Chamadas + apoio

Merchandising

ASSINATURA
Vinheta TV Brasil

Diversos
TV Brasil
Diversos
Partido politicos
Diversos
Diversos
TV Brasil + Caixa

Econdmica Federal

TOTAL \ PECAS
163

112
29
22
10
07
03
02

PERCENTUAL
46,83

32,18
8,33
6,32
2,87
2,01

0,86%

0,57%

0,0%




“\\CONSIDERACOES FINAIS - PRINCIPAIS QUALIDADES

] Veiculacdo de temas de interesse publico e impacto, capazes de gerar
debate publico: temas sociais, politicos, econdémicos, culturais e
comportamentais

J Abordagem de temas sensiveis: meio ambiente, género, saude,
educacao, direitos humanos , comportamento, outros.

J Debate de temas que contribuem para a formacao critica sobre
comunicacao (midias, conteudos e ética) e, assim, ocupam um lugar
diferenciado em relacdo a outras midias.

J Valorizacao da histéria e da cultura brasileira:
* Producao e registros artisticos
* Promocao de valores, talentos e produtos nacionais e regionais
* Abertura ao conhecimento de culturas internacionais

d Relevante producao infantil diferenciada e de carater educativo .
* 50% de producao nacional
* Autonomia em relacdo as demais emissoras

Diversidade de programas, apresentadores e mediadores

J Programacao diferenciada focada na cultura e politica



NS CONSIDERACOES FINAIS - PRINCIPAIS PROBLEMAS

Problemas na construcao da grade de programacdo quanto a continuidade e
coeréncia sequencial
J Problemas na denominacao dos programas, que nao sao de facil compreensao

 Conteldos politicos e sociais marcam a programacao, em segundo plano,
depois das tematicas da cultura

M SN

[ Pouco espaco para a producao independente e experimental

J Programacao infantil com repeticoes excessivos no preenchimento da grade

Auséncia de indicadores quantitativos sobre audiéncia

Auséncia de indicadores sobre mudancas decorrentes de pesquisas anteriores

Incongruéncias no site da emissora, com pouca interatividade
Auséncia de promocao e divulgacao da programacao da TV Brasil.

Problemas técnicos e de producao identificados em todos os MAPs
especialmente no telejornalismo e programas de debates




RECOMENDACOES PRINCIPAIS

i EI Investimento em producao e tecnologia dirigido a valorizacao da
:;55‘ programacao diferenciada

J Avaliacdo e planejamento visando uma grade de programacao
funcional e atrativa

4 Qualificacao técnica de equipes de producao e mediadores dirigida
a padrodes de qualidade especificos da TV Brasil

4 Investimento em inovacao e criatividade em relacédo a novos
formatos de programas e atualizacdo dos existentes

J Valorizacdo dos espacos entre programas com planejamento
diferenciado sobre insercao da publicidade, respeitando a légica da
programacao

J Planejamento de estratégias para valorizacao de sites, redes sociais
e, consequentemente, a relacao com a TV Brasil

J Valorizacao do cidadao como participante qualificado da
programacao

J Desenvolvimento de projetos integrados com o setor educacional
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