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Enquanto os meios de comunicacao se
tornam mais complexos, © comportamento
das empresas, 0 nome social, 0s sinais visuais
e produtos seguem o caminho de uma
simplificacao natural. A necessidade de
rapida percepcao na leitura, respondendo ao
acelerado ritmo da sociedade atual, leva
designers, profissionais empresariais e de
COMUNICacao a reconhecer gue simplicidade
€ um valor e gue as vezes 0 menos € mais.

Observa-se que as expressoes verbais e
visuais repletas de informacoes conflitantes
interferem na necessaria rapidez de
percepcao de seu principal significado. Se
Nao identificadas com a acelerada evolucao
técnica, essas expressdes perdem,
gradualmente, seu poder de referéncia.

- WOLLNER, Design Visual 50 Anos
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Identidade

Desde o inicio dos tempos, a necessidade
de comunicar emergiu a partir de uma
série de perguntas que sao universais:
Quem sou? Quem precisa saber? Por que &
preciso saber? Como eles vao descobrir?
Como eu quero que eles respondam?
Individuos, comunidades e organizagdes
expressam a individualidade através da sua
identidade.

A humanidade sempre usou simbolos para
expressar intensamente a individualidade, ©
orgulho, a fidelidade e a prosperidade. O
poder dos simbolos continua fugaz e
misterioso - uma simples forma pode
engatilhar instantaneamente a lembranca e
despertar emocoes, seja ela estampada

em uma bandeira, lapidada em uma placa
de pedra ou exibida no visor de um
smartphone.

- Wheeler, Design de Identidade de Marca

Marca

Muito mais gue um nome e um l0go, a
Mmarca € a promessa ao consumidor de
concretizar aquilo que ele simboliza em
termos de beneficios funcionais,
emocionais, de autoexpressao e sociais.
Mas a marca € mais gue uma promessa,
ela também é uma jornada, uma relacao
que evolui com base em percepcoes e
experiéncias gue o consumidor tem todas
vezes gque estabelece uma conexao com a
marca.

- AAKER, On Branding

Identidade da marca

Enguanto as marcas falam de modo virtual
para a mente e para 0 Coragao, a
identidade da marca é tangivel e apela
para 0s sentidos. A identidade € a
expressao visivel e verbal da marca. A
identidade da apoio, expressao,
comunicacao, sintetiza e visualiza a marca.
Voceé pode vé-la, toca-la, agarra-la, ouvi-la,
observa-la se mover. Ela comecga com um
nome e um simbolo e evolui para se tornar
uma matriz de instrumentos e de
comMunNicacao. A identidade da marca
aumenta a conscientizacao e constroi
empresas.

A necessidade de uma identidade de
Marca que seja eficaz sobrepassa 0S
setores publicos e privados, desde as
empresas gue sao novas, passando pelas
grandes organizacoes em entram em
fusao, até as empresas gue necessitam de
reposicionamento.

Os melhores sistemas de identidade de
marca Sao memoraveis, auténticos,
significativos, diferenciados, sustentaveis,
flexiveis e agregam valor. Seu
reconhecimento é imediato, sejam quais
forem as culturas e os costumes.

- Wheeler, Design de |dentidade de Marca
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A marca € 0 0S signos

Significado

As melhores marcas representam alguma coisa: uma grande ideia, uma
POSIC30 estratégica, um conjunto definido de valores, uma voz que se
destaca. O significado inspira O Processo criativo e é transmitido por meio de
um simbolo, uma palavra, uma agao. Ele € o DNA da identidade da marca,

em que a forma esta imbuida de racionalidade e impregnada de ressonancia.

Compreender 0 gue uma marca representa acelera o seu reconhecimento.
Uma marca com significado relevante e elevado promove o orgulho dos
empregados de uma empresa.

“Os simbolos unem
inteligéncia, imaginacao e
emocao de uma forma que
ninguém mais consegue”

- Manual de Normatizacao da Universidade de Georgetown

[ O SIGNIFICADO E DESTILADO j)

O significado emerge do insight para tornar-se a esséncia de uma
Organizacao: o que ela representa agora e no futuro. O desafio do designer é
absorver e compreender a gigantesca quantidade de informacao e destila-la
em sua forma mais pura e simples - uma ideia impregnada de significacao.

[ O SIGNIFICADO E PREDESTINADO }

Apanhar o significado de uma marca € a coisa raramente imediata. O
significado tem gue ser explicado, comunicado e alimentado. Os designers
N30 precisam articular a grande ideia que esté por trés de uma marca. E a
empresa que precisa agarrar cada oportunidade para compartilhar o
significado maior como uma forma de construir a cultura e amarca.

[ O SIGNIFICADO PRODUZ CONSENSO j)

O significado é como um fogo de chdo. E um ponto de concentracdo usado
para produzir consenso em um grupo de tomadores de decisoes. A
concordancia sobre a esséncia e 0s atributos da marca constrdi a sinergia
critica e precede qualquer apresentacao de solucdes visuais. Quando uma
nova identidade é lancada, ela se torna integrada na cultura da corporacao
COMO Uma lemlbranca visual do significado da marca.

[ O SIGNIFICADO EVOLUI COM O TEMPO j)

A medida que a empresa cresce, a natureza de seus negdcios pode passar
por mudancas significativas. Da mesma forma, o significado destinado a uma
marca registrada pode evoluir a partir de sua intencao original. O significado
é ampliado ao longo do tempo a medida gue a empresa € a sua cultura se
tornam mais fortes. O significado também pode ser redefinido pela
experiéncia do consumidor, adicionando uma nova dimensao.

fonte. Alina Wheeler - Design de Identidade da Marca
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[ CONCEITO ).
abrangente

“O Brasil no centro —
do CirCUIO, aberto centrada / convergente
e releva nte global / atemporal
destaca a nossa
diversidade de [ e
conteudo” equilibrada

facil aplicacao
- Branding EBC
figurativa / iconica

amigavel
principios . . . .o
de construgéo personalidade temporalidade aplicabilidade
da marca
A BRASILEIRA B GLOBAL/ATEMPORAL C EQUILIBRADA/APLICAVELATODOS OS SUPORTES
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Helcle

APARENCIA E SENTIDO

MENSAGENS ALVO

MENSAGENS CENTRAIS

SABEMOS QUEM SOMOS

ABRANGENTE E FAMILIAR

DIVERSIDADE BRASILEIRA

INCLUSIVA, ACESSIVEL E RELEVANTE

CONTEUDO E INFORMAGAO GRATUITA

EMPRESA DE COMUNICAGAO
PUBLICA, GOVERNO E SERVICOS
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A marca € o grid

A anatomia de um logo

O grid de constru¢ao / modulacao apresenta as referéncias de construcao e
modulacdo da marca. Essa prancha é fundamental em manuais de
identidade visual. Na pratica, as aplicacdes da marca ocorrem por meio do
envio de arquivos digitais originais aos prestadores de servicos de design e
aos fornecedores. Esse procedimento € altamente recomendado, pois
através do acesso aos arquivos digitais originais, a marca nao corre risco de
ser alterada em construcoes feitas rapidamente ou sem o devido rigor. Ainda
que seja um procedimento ideal a ser seguido, a prancha com grade de
construcao deve ser documentada no manual como referéncia da base
estrutural que serviu para a configuracao da construcao da marca. A
visualizacdo dessa estrutura auxilia a compreender a marca através da
observagao dos elementos fundamentais de sua construcao.

“As vantagens de trabalhar
COm um grid sao simples:
clareza, eficiéncia, economia
e identidade”

— Timothy Samara

[ GRID DE CONSTRUCAO )

]

[ COLUNAS )

Um grid consiste num conjunto especifico de relacdes de alinhamento que
funcionam como guias para a distribuicao dos elementos num formato. Todo
grid possui as mesmas partes basicas, por mais complexo gue seja. Cada
parte desempenha uma funcao especifica; as partes podem ser combinadas
segundo a necessidade, ou omitidas da estrutura geral a critério do designer,
conforme elas atendam ou ndo as exigéncias informativas do contetdo.

]

[ MODULOS )

Sao alinhamentos verticais gque criam divisdes horizontais entre as margens. A
quantidade de colunas é indeterminada; as vezes tém a mesma largura, as
vezes tém larguras diferentes, correspondendo a informacao especifica.

]

[ GUIAS HORIZONTAIS )

Sao unidades individuais de espaco separadas por intervalos regulares que,
repetidas no formato da pagina, criam colunas e faixas horizontais.

]

Alinhamentos que quebram o espaco em faixas horizontais. Elas ajudam a
orientar os olhos no formato e podem ser usadas para criar novos pontos de
partida ou pausas para o texto ou imagem.

fontes. Timothy Samara - Grid, Construcéo e Descontrucdo / Daniella Michelena - Manual de Identidade Visual
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Os modulos da marca
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Grid horizontal
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Grid horizontal reduzida
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Grid vertical

MPRESA BRASIL
E COMUNICACAQ




[ HORIZONTAL + DESCRITIVO J

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICACAO

OEBC

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICACAO

[ HORIZONTAL ]
[ SIMBOLO ]

[ VERTICAL + DESCRITIVO J [ VERTICAL J

EBC EBC

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICACAO
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Assinaturas positivas

]

[ HORIZONTAL + DESCRITIVO Ji

OEBC

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICACAO

EBC

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICACAO

[ VERTICAL + DESCRITIVO J [ VERTICAL J

EBC EBC

EMPRESA BRAS:IL
DE COMUNICACAO

[ HORIZONTAL ]
[ SIMBOLO !
J
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Com ou sem descritivo

Atributo institucional X atributo comercial

Existem dois tipos de aplicacao da marca, com ou sem a descricao das
siglas. Podendo a marca ser utilizada das duas formas, porém € importante
observar o contexto correto para a melhor escolha.

QUANDO
DEVO USAR
O DESCRITIVO
NA MARCA?

)

[ COM DESCRICAO J

Deve priorizar 0 uso com a descricao quando existe a exigéncia de um
atributo institucional onde ha o manuseio de documentos, oficios,

memorandos etc; nesse caso o carater mais formal e burocratico prevalece e

exige uma assinatura completa.

OEBC

)

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICACAO

[ SEM DESCRICAO J

Quando o foco é o uso comercial da marca onde a prioridade € o contato
com O consumidor, deve priorizar 0 uso sem descricao. Assim a marca se
apresenta de forma mais amigavel e menos burocratizada para agdes e
experiéncias entre marca e consumidor.

OEBC
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Grid horizontal
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Grid horizontal reduzida

REDE NACIONAL DE
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Grid vertical

\CIONAL DE

CACAC PUBLICA




[ HORIZONTAL + DESCRITIVO J

CORNCP

REDE NACIONAL DE
COMUNICACAO PUBLICA

RNCP

REDE NACIONAL DE
COMUNICAGAO PUBLICA

[ VERTICAL + DESCRITIVO J [ VERTICAL J

RNCP

REDE NACIONAL DE
COMUNICAGAO PUBLICA

RNCP

026

HORIZONTAL J
SIMBOLO ]
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Assinaturas positivas

]

[ HORIZONTAL + DESCRITIVO Ji

CORNCP

REDE NACIONAL DE
COMUNICAGAO PUBLICA

RNCP

REDE NACIONAL DE
COMUNICAGAO PUBLICA

[ VERTICAL + DESCRITIVO Ji

RNCP

REDE NACIONAL DE
COMUNICAGAO PUBLICA

VERTICAL J

RNCP

HORIZONTAL J
SIMBOLO !
J
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Grid horizontal
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Grid horizontal reduzida
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Grid vertical




[ HORIZONTAL + DESCRITIVO J

QLI

REDE NACIONAL
DE RADIO

REDE NACIONAL
DE RADIO

[ VERTICAL + DESCRITIVO J

REDE NACIONAL
DE RADIO

031

[ VERTICAL J

HORIZONTAL J

REDE NACIONAL
DE RADIO

REDE NACIONAL
DE RADIO

SIMBOLO J
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Assinaturas positivas

]

[ HORIZONTAL + DESCRITIVO Ji

ORNR

REDE NACIONAL
DE RADIO

REDE NACIONAL
DE RADIO

[ VERTICAL + DESCRITIVO Ji

REDE NACIONAL
DE RADIO

[ VERTICAL J

HORIZONTAL Ji

REDE NACIONAL
DE RADIO

REDE NACIONAL
DE RADIO

SIMBOLO J
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Comportamento da marca

Margem de seguranca

Para garantir a integridade e a legibilidade da marca, a area em volta
dela deve ficar livre de qualguer elemento grafico ou tipografico. Para
ISSO, deve ser reservada uma distancia minima das bordas externas da
area ocupada pela marca. O método utilizado € adotar altura da letra
“E” que esta na marca em que esta sendo aplicada.
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Comportamento da marca

Limite de reducao

O limite de reducdo serve para estabelecer o tamanho minimo que a marca
pode ser aplicada sem gue a sua leitura visual seja prejudicada. O estudo
abrange tanto comportamento em materiais impressos guanto digitais.

Em algumas situagoes, como reproducoes em impressoras jato de tinta e
outros meios de baixa resolucao (flexografia, serigrafia), € possivel considerar
uma dimensao um pouco Maior gque a prevista, a julgar a medida conforme
a resolucao do eqguipamento.

[ VERTICAL + DESCRITIVO ]— [ HORIZONTAL + DESCRITIVO J) [ VERTICAL j) [ HORIZONTAL J) [ SIMBOLO ]—

EMPRESA BRASIL O E BC
DE COMUNICAGAO

EBC

EBC OEBC

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICAGAO

EBC

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICACAO

EBC brandbook

digital: digital: digital; digital: digital: digital:

92 x 160 px 170 X 98 px 268 X 68 pX 55 X 68 px 100 X 40 px 40 x 40 px
IMpresso: iIMpresso: IMpresso: IMpresso: IMpresso: IMpresso:
15X 26 mMm 28 X 16 mMm 48 X 12 mm 10 X 12 mm 15 x 6mm 6 X6 MM
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Comportamento da marca

Assinaturas conjuntas horizontais

Quando da aplicagcao de um conjunto de marcas da EBC, deve seguir a
hierarquia de importancia da direita para a esquerda, sendo a Ultima marca
da direita, a da propria EBC. Quando as marcas possuem O mesmo peso
hierarquico, a aplicacdo deve seguir por ordem alfabética.

Importante: o simbolo é a representacdo da EBC em seu todo. Nesse caso,
quando aplicado um conjunto de logos, o sSimbolo deve aparecer somente
uma vez junto a marca da EBC.

]

[ USO INCORRETO ] [ USO CORRETO Ji

agénciaBrasilQ) tvBrasilQ) x agénciaBrasil tvBrasil QEBC v

régua

e agénciaBrasil radioMEC radioNacional tvBrasil () EBC

negativa

régua

miwiow  agénciaBrasil radioMEC radioNacional tvBrasil O EBC

positiva
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Comportamento da marca

Assinaturas conjuntas verticais

Quando da aplicagcao de um conjunto de marcas da
EBC, deve seguir a hierarquia de importancia de cima
para baixo, sendo a Ultima marca de baixo, a da
propria EBC. Quando as marcas possuem 0 mesmo
pPeso hierarquico, a aplicacdo deve seguir por ordem
alfabética. A aplicacao vertical deve seguir o padrao
de alinhamento sempre a esquerda.

Na régua de aplicagao vertical existem dois tipos de
aplicacao, a convencional onde todas as marcas
POSSUeEM O MesSMOo Peso e a destacada, onde a marca
da EBC fica em destague. Nesse caso as marcas a
cima da EBC sao alinhadas pela tipografia.

Importante: o simbolo é a representacdo da EBC em
seu todo. Nesse caso, quando aplicado um conjunto
de logos, o sSimbolo deve aparecer somente uma vez
junto @ marca da EBC.

[ USOS INCORRETOS ]

régua
institucional
negativa

[ USOS INCORRETOS Ji

x nao aplicar o simbolo mais de
uma vez na mesma régua

agénciaBrasilQ)
radioMECQ)
radioNacionalQ)

x Nao aplicar centralizado ou alinhado
a direita, somente a esquerda

radioNacional

tvBrasil

@]:]e

« alinhado a esquerda com o
simbolo apenas na marca EBC

agénciaBrasil

tvBrasil

(@]:1e

agénciaBrasil

radioMEC
radioNacional

tvBrasil

(@]1:1e

régua destaque
institucional
negativa

agénciaBrasil

radioMEC

radioNacional

tvBrasil

OeEBC

régua
institucional
positiva

agénciaBrasil

radioMEC

radioNacional

tvBrasil

@]:]e

régua destaque
institucional
positiva

agénciaBrasil
radioMEC

radioNacional

tvBrasil

OEBC
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Comportamento da marca

Estrutura e hierarquia

Existemn varias combinacoes de assinatura conjunta de
acordo com a segmentacao da marca. Veja alguns
exemplos de combinacoes a seguir:

[ ASSINATURA COMPLETA Ji

agénciaBrasil radioMEC radioNacional tvBrasil Q) EBC

[ ASSINATURA SEGMENTADA Ji

radioMEC radioNacional QEBC

RNCP RNR OEBC

[ ASSINATURA INSTITUCIONAL Ji

[ ASSINATURA POR MARCA Ji

tvBrasil QEBC

[ MARCA Ji

@]3:]e
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Definicao de marcas

]

[ MARCA HOLDING - MARCA MAE /MARCA GESTORA )

A marca gestora possui participacao em uma ou mais empresas. Seu
papel € manter, guardar, assegurar e controlar tomadas de decisdes.
ex. EBC

|

[ MARCA STAKEHOLDER - PRODUTOS / PARCEIROS / SERVICOS J

A marca de distribuicao se relaciona com todo o grupo de pessoas € parceiros
que possuem algum nivel de interesse pelas acdes, produtos e servicos oferecidos
pelas marcas comerciais da EBC.

ex. RNCP/ RNR

[ MARCA DE VEICULO ]

A marca veiculo € uma empresa (CNPJ) com meio proprio em um canal de
comunicacao eletrénico ou impresso (jornal, radio, tv, internet etc). Possui um
conjunto de produtos e servigos dentro do seu territorio criativo e espaco
para venda de midia.

ex. Agéncia Brasil / Radio MEC / Radio Nacional / TV Brasil

[ MARCA DE PRODUTO / SERVICO j)

A marca de produto é tudo aquilo que pode ser oferecido ao mercado, visando
atencao, aquisicao uso ou consumo, de forma a satisfazer um desejo ou uma
necessidade. Ja a marca de servico € um produto de atividade humana com

desempenho e entregas intangiveis. Ambas possuem atributos e formato definidos.
ex. Festivais de musica / Programas de TV / Servicos de distribuicao de conteudo

[

CARACTERISTICA

—L

ATUACAO ]—

1.institucional

b2b (business to business)

[

CARACTERISTICA

—L

ATUACAO ]—

1.parceiros

b2b (business to business)
b2c (business to consumer)

[

CARACTERISTICA

—L

ATUACAO ]—

1.comercial

b2c (business to business)

[

CARACTERISTICA

—L

ATUACAO ]—

1.comercial

b2c (business to business)
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Marcas institucionais

EBC

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICACAO

régua

institucional RNR RNCP O :{e

negativa

régua

institucional RNR RNCP O EBC

positiva

REDE NACIONAL
DE RADIO

RNCP

REDE NACIONAL DE
COMUNICAGAO PUBLICA

RNCP RNR ()EBC
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Marcas de jornalismo

régua
comercial
negativa

régua
comercial
positiva

agénciaBrasill)  radioagénciaQ)

radioagéncia agénciaBrasil Q) EBC

radioagéncia agénciaBrasil QEBC
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Marcas de radios

radioMECQ)

radioNacionalQ)

radioMEC radioNacional O EBC

radioMEC radioNacional Q) EBC
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Marcas de tv

vBrasilQ) tvBrasilQ). tvBrasilQ)

tvBrasil tvBrasil.. tvBrasil {)EBC

tvBrasil tvBrasil... tvBrasil QEBC

play
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A marca fala

TipoBrasil® &€ primeira familia

de fontes da EBC, foi projetada pensando nas
necessidades de expressao e branding da EBC e
familia de marcas. E uma fonte redonda, sem serifa
destinada a funcionar bem em interfaces de usuario,
conteldo televisivo e jornalistico, onde a quantidade
de caracteres por paragrafo & importante.

Desenvolvida para dar uma personalidade amigavel, a
TipoBrasil® € uma familia com 14 variacdes de peso e
ainda possui 0 suporte de icones para a reproducao
de marcas e criacdo de réguas de assinatura para
redes sociais.

Licenca

Essa fonte foi projetada por Felipe Honda e se
Incorpora ao patrimonio intelectual da EBC. Essa
familia € licenciada, vocé pode usa-las livremente em
produtos e projetos - impressos ou digitais, comerciais
Ou outros, restrito a EBC.

NOBrasilo:
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250

400

1010

700

850

1000

tipoBrasilO°
-xtralignt -xtralight italic
Hielal Light italic
Regular italic
Medio Medio italic
Semibold Semibold italic
Bold Bold italic
Black Black italic
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Previsao de comportamento

O sistema de constru¢ao da marca possui uma modularidade gue permite
construcoes futuras para marcas institucionais, comerciais e derivacoes de
produtos. O sistema € dividido em duas partes, em azul sao previstas as marcas
comerciais e derivacao de seus produtos. Ja na parte verde é reservado para a
aplicacao da marca institucional EBC e as derivacoes de seus produtos.

Composicao do sistema
1.icone / marca

2. logotipo bold

3. logotipo veiculo regular

4. produto comercial /
produto institucional

observagao. T0da e qualquer construgdo de
marcas ndo previstas nesse manual, devem ser
solicitadas e submetidas a aprovacdo da area
responsavel pela gestéo de marcas da EBC.
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Sistema modular

Exemplos

Para exemplificar 0s Usos, veja 0s
exemplos ao lado. Os exemplos foram
divididos em duas colunas, as
derivacoes para as marcas de atributo
comercial e as derivacdes para a marca
de atributo instituciona.

exemplos marcas comerciais exemplos marcas institucionais

]

MARCA COMERCIAL ! MARCA INSTITUCIONAL + DESCRITIVO
J J

radiOMEC @]3:]e

EMPRESA BRASIL
DE COMUNICAGAO

[ MARCA COMERCIAL + PRODUTO ] [ MARCA INSTITUCIONAL + PRODUTO Ji

A J ®
agénciaBrasil OEBCion
clipping
[ warcA comemeL s rroouro ] [ arcA meTTOGoAL + proouTe ]

tvBrasil EBC

educorporativa




cores institucionais




Cores EBC

Cores institucionais

A

P2736 C

RGB 30 5148

# 1E3394

CMYK 100 90 0 10

AS cores principais possuem trés niveis de classificacao, sendo “A” a cor
principal, “B” a cor secundaria e “C” a aplicacao de uso monocromatico.

Cada cor principal possuem dois sobretons de cores, uma mais escura e
outra mais clara, essas sao as denominadas cores auxiliares.

[ CORES PRINCIPAIS ]
k%
©
_
O
@)
) ]
4
=
(9]
-
(p]
o
o
© (B)
|
o [ CORES AUXILIARES ] P388 C
(00}
RGB 215 235 47/
) # D/EB2F
CMYK 220920
RGB 73 96 204 | # 4960CC | CMYK 82 70 0 0 RGB 73 96 204 | # FIF5CE | CMYK 5 0 20 0 RGB 110 131184 | # 6E83B8 | CMYK 60 45 0 0
: ———
Ie)
j RGB 3143102 | # 1F2B66 | CMYK 100 90 30 20 RGB 126 143 0 | # 7ESFO0 | CMYK 55 30 100 0 RGB 48 68 122 | # 30447A | CMYK 90 70 20 10
O
-
G
| -
a
(@ [ GRADIENTES I
(aa)
Ll

.C
P2768 C

RGB 12 26 6]
# OCIA3D
CMYK 100 90 30 50

o of
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Composicodes cromaticas

Sistema de cores

[CORES PRIMARIAS ] + [CORESAUXILIARES] + [ CORES COMPOSTAS ]

Para criar um sistema fluido de cores, onde fica
preservado o territorio criativo da marca, existem
trés niveis de composicdes que permitem inumeras 1 ‘ ‘ 1 ‘ ‘ ‘ ‘

0
possibilidades de combinacdes. 2 @ O 2 N N N N )
AS composicdes com cores primarias e auxiliares, 3 ‘ ‘ ‘ 3 ‘ ‘ . ‘ ’ . ‘

focam no atributo da marca institucional. A soma
de cores primarias + auxiliares + compostas focam
no atributo de produtos institucionais / comerciais.

[ EXEMPLOS DE COMPOSICOES ]

cores primarias

00

cores primarias + auxiliares C | cores primarias + auxiliar + composta

A




documentos




Documentos internos

Assinaturas de area / diretoria

As assinaturas de area dao suporte a organizacdo de documentos,
melhorando os fluxos e controle de artefatos produzidos pelos empregados.
Somente as seguintes areas devem possuir sigla: presidéncia,
superintendéncias, areas de controle de gestao e diretorias. Ja as geréncias
executivas e geréncias, devem preencher por extenso 0 nome da area ao
lado direito da sua sigla pertencente.

exemplo
de aplicacao
de area fim

)
8 [ PRESIDENCIA ] [ SUPERINTENDENCIAS ]
O
4
=
2 O O
= L Superintendéncia
GC) Presidencia Regional do Rio de Janeiro
&
>
O
O
O
|
@) Superintendéncia
o~ Regional de Sao Paulo
® Superintendéncia
de Comunicacao Digital
e Midias Sociais
X
@)
_8 Superintendéncia de
O Servicos de Comunicacao
-
©
|
O
(a0
Ll

presi

T

sigla

Geréncia de
Gestao de Marcas
e Identidades Visuais

|

area responsavel

CONTROLES DE GESTAO J

o
Auditoria
Interna

o
Consultoria
Juridica
Secretaria
Executiva

o

ouvid|~-

DIRETORIAS Ji

diger
diafi
dijor
dicop

dotec

Diretoria-Geral

Diretoria de
Administragao,
Financgas e Pessoas

Diretoria
de Jornalismo

Diretoria de Conteudo
e Programacao

Diretoria de Operacgoes,
Engenharia e Tecnologia




Documentos internos

Composicao das assinaturas de area

AS assinaturas devem aparecer na capa final de cada documento,
contendo a sigla da diretoria pertencente e o nome da area
responsavel a esquerda. E a direita deve seguir o padrao de
assinatura institucional da marca gue contém 3 tipos de variagcdes
de acordo com o tamanho da area a ser aplicada.

exemplo
de aplicacao

Geréncia de

o
Gestao de Marcas
e Identidades Visuais

[ ASSINATURA COMPLETA ]

presi

Nome da Geréncia Executiva
ou Geréncia

)

EMPRESA BRASIL Sede SCS Quadra 8, Bloco B 50/60 1° SS - Venancio Shopping, 70333 900 - Brasilia/DF

DE COMUNICAGAO

EBC

[ ASSINATURA SEM DESCRITIVO J

presi

9.0 - Documentos internos

Nome da Geréncia Executiva
ou Geréncia

E B ‘ Sede SCS Quadra 8, Bloco B 50/60 1° SS - Venancio Shopping, 70333 900 - Brasilia/DF

[ ASSINATURA BASICA J

presi

Nome da Geréncia Executiva
ou Geréncia

EBC brandbook

EBC
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Fscala dos elementos

Multiplo de 8 pixels

O sistema modular é baseado em escala. A escala dos elementos
é uma metodologia que auxilia na construcao dos layouts, traz a
padronizacao e coesao ao sistema de identidade visual.

A escala adotada nesse sistema é a multipla de 8 pixels (exemplo:
8x2, 8x3, 8x4...). Quando o elemento é construido, deve-se
atribuir esse calculo tanto na horizontal, quanto na vertical. No
caso de elementos com valores quebrados, proporcionalmente o
numero exato deve ser atribuido ao lado vertical do objeto.

8PX

16PX

24PX

32PX

40PX

48PX

56PX

64PX

72PX

80PX

E ASSIM POR DIANTE

100°

10°

| 4

| 4

| 4

| 4

| 4

| 4

| 4

Y

Y

| 4

[] E] [] O 00oo;
EJ EB EJ ) OO 0Q o ;

| 4
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Fscala dos tipos

Multiplo de 8 pixels

O sistema modular € baseado em escala. A escala
dos elementos € uma metodologia gue auxilia na
construcao dos layouts, traz a padronizacao e coesao
a0 sistema de identidade visual.

Na tipografia existem algumas consideracoes
importantes, 0 tamanho Minimo aceitavel € de 12
pixels, porém deve atribuir o uso entre 12 e 14 pixels
somente para créditos e textos juridicos. Abaixo de 16
pixels & permitido que o corpo do texto seja multiplo
de 2, porgue entre @ e 16 cada ponto representa uma
queda drastica. A partir de 16 pixels, segue a regra de
multiplo de 8 pixels (exemplo: 8x2, 8x3, 8x4...).

12PX
14PX

16PX

24PX

32PX
40PX

48PX
56PX

64PX
/2PX
SOPX

12PX

16PX

32PX

12PX

4PX

16PX

24PX

32PX
40PX

48PX

¢

baixa
legibilidade
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desktop (px)

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
~

' 40
' PX

tela 1920x1080

consideracao a responsividade multitelas e
plataformas de conteldo (redes sociais).

colunas 18 square (px)
largura 72 eSS SoSsSnoSosTssssosssnsssssssesnssssnesoes .
espaco 32 ¢ 1ela 1080x1080
bordas 40 : colunas 10
largura 72
espaco 32 )
bo?dgs 40 mobile (px)
4 \ 4 \ 7 ) ( N \ 4 N 4 \ : 7 \ : 4 \ 4 \ 4 \
32 32 32
PX PX PX
N ~———— ~———— ~———— ~———— N ~———— N N ~————
) ( ~ iphone (px)
. tela 390x844
27 24 27! colunas 6
:PX °x PX: largura 36
—— /1 espaco 24
; + bordas 27
e o : :
Sistema de grid 5 5
1e | andrela ex]
: ) 4R : e a X
Ambientes digitais , lCOlU”aS;;
24 24 24| 1 lAlgura
A grid utilizada para a composicao em PX PX PX| v espaco 24
ambientes digitais visa a produgao e ) U bordas 24
otimizacdo de conteldos, levando em

40
PX |
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Anatomia dos qr-codes

Extilo x fungao

E importante compreender a funcionalidade de
cada elemento que faz parte da composicao de
cada peca. Os elementos que possuem
“funcionalidade”, esse devem manter seus padroes
visuais e de comportamento. Esse tipo de
regramento € importante para a experiéncia do
usuario. Botdes precisam ter aspecto de botdes,
assim como gr-codes, tags e gqualquer outro tipo de
objeto que cumpra um objetivo além da estética.

Existem dois tamanhos padroes de gr-codes
adotados, um para TVs e displays e outro para
mobile (N0 caso de cartdes de visita digitais).

O gr-code deve seguir
exatamente o padrao
orientado, sem
alteracoes em suas
caracteristicas visuais.

TVs e displays
safe area: 300x300x16px
gr-code: 240px

mobile
safe area: 200x200x16px
gr-code: 160px




Anatomia dos botoes

22 escolha 1° escolha 22 escolha 1° escolha

mobile e > SAIBA MAIS SAIBA MAIS SAIBA MAIS SAIBA MAIS
altura: 32px .
mgggm \r/wgrr%izcoarlt?(l). szO P ASSISTA ASSISTA ASSISTA
cantos: 4px
linha: 2px
i00: 16DX ESCUTE ESCUTE ESCUTE
dESkt°4% o ? [ SAIBA MAIS ] SAIBA MAIS [ SAIBA MAIS SAIBA MAIS
altura: 48px )
margem horizontal: 320X .
=GRS ASSISTA [ ASSISTA ASSISTA
linha: 2px g
tipo: 20px )
ESCUTE [ ESCUTE ESCUTE
(e ) (D

N\
displays e > [ SAIBA MAIS J SAIBA MAIS SAIBA MAIS [ SAIBA MAIS SAIBA MAIS
altura: 48px J
margem horizontal: 38px <
margem vertical: 18px
cantos: 10px ASSISTA ASSISTA ASSISTA ASSISTA
linha: 2px J
tipo: 24px <

ESCUTE [ ESCUTE ESCUTE
N\

062



Anatomia das redes sociais

Estrutura e hierarquia

Quando aplicada a assinatura de redes sociais,
ela deve acompanhar a seguinte formatacao:

icones / @nomedocanal

[ REDES SOCIAIS J

agénciaBrasilQ) radioMEC) radioNacionalQ) tvBrasilQ)

0 © X @/ @agenciabrasil 0 © oS/ @radiomec 0O © X @ © / @radionacionalBR O ©x 0O ¢ / @tvbrasil

@]3:]e

OO X oM/ @ebcnarede

@ Threads BeBehance @ Facebook O Instagram &Kwal MLinkedin @ Spotify dJ Tiktok X Twitter @ Youtube

063
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Flementos graficos

Zero graus

Os elementos de quadrados e retangulares devem
ser utilizados somente para aplicagdo de mascara
para conteudo, sobrepondo aos outros elementos
de 10° graus ou 100° graus comao veremaos nas
paginas a seguir.

[ A PARTIR DE 1080 PX

O

[ ATE 600 PX

, L

[ MODULO MINIMO 24PX

—

e--—--» 1:4pXx
e----» 1 :4pX

OO

OO
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9X16 (WIDE)

16X9 (WIDE)

Flementos graficos 0°

1X1 (SQUARE)
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Flementos graficos

100° graus

Os elementos com angulacao de 100° graus
possuem uma dinamica de fluxo horizontal
por conta da sua inclinacao nas laterais.

A PARTIR DE 1080 PX

Quando animado, esses elementos devem [ ATE 600 PX

correr sempre da direita para a esquerda. Esse
formato & ideal para telas horizontais.

[ MODULO MINIMO 24PX ]—0 100° .

[ USOS INCORRETOS ]

N3o aplicar a angulacao Nao animar da esquerda
espelhada / invertida para a direita

Nnao animar
verticalmente

100°

T —ea————

} 72 px

\\\ : ]y

DA DIREITA
PARA A
ESQUERDA
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9X16 (WIDE)

16X9 (WIDE)

Fluxo horizontal (100°)

1X1 (SQUARE)
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Flementos graficos

10° graus

Os elementos com angulacao de 10° graus
possuem uma dinamica de fluxo vertical por
conta da sua inclinagcao nas partes superiores
e inferiores.

Quando animado, esses elementos devem
correr sempre de baixo para cima. Esse

A PARTIR DE 1080 PX

formato & ideal para telas verticais. [

ATE 600 PX

[ MODULO MINIMO 24PX

JEE

. 1 14pX

N, 1+1/2: 6px

[ USOS INCORRETOS ]

Nao animar da esquerda
para a direita

N3o aplicar a angulacao
espelhada / invertida

%
\Z

ex

Nnao animar
horizontalmente

T —eam————

10°

—— -

~N_— -

DE BAIXO
PARA CIMA




Fluxo vertical (10°)

9X16 (WIDE)

16X9 (WIDE)

1X1 (SQUARE)
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Comportamento do conteudo

Elementos exemplo de aplicacao dos elementos:

A arquitetura da informacdo do conteudo de
divulgacdo e chamadas € muito importante para que

se mantenha um padrao de comportamento dos

dados apresentados. O EBC
Os elementos que formam uma cartela de servigos
geralmente é formada por:

1. Titulo

1. Dia da semana

REPORTER

1. CTA

A seguir vamos estabelecer o padrao de B RAS l L

comportamento desses elementos.

SEG A SEX

19:00 i
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Comportamento do conteudo

Horas

O padrao de utilizacao das horas deve seguir o
sistema universal, onde a separacao entre horas e
minutos é feita por dois pontos ( 00:00 ). Assim, a
estrutura da arquitetura da informacao fica
preservada em colunas ou blocos de texto.

Os conteudos da EBC possuem distribuicdo em mais
de um fuso horario. Por esse motivo, € necessaria a
aplicacao da informacao: “Horario de Brasilia”

A familia tipografica TipoBrasil também conta com
um icone de horario, gue pode ser utilizado ou nao
na estrutura do tempo.

19 O Nao aplicar as horas
com o “H’mailsculo

19 O nao aplicar as horas
com o “h"minudsculo

-I H nao aplicar as horas

com o “H’maiusculo

h Nao aplicar as horas

com o “h"minudsculo

[ PADRAO DE HORAS

|

J

19:0

icone opcional

[

PESO DOS iCONES

]

padrao universal

Horario
de Brasilia

referéncia de horario

J

LOOOO0OO

100

250

400

600

700

850

1000
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Comportamento do conteudo

Dias da semana

Existem trés tipos de aplicacao dos dias da semana,
aplicacao completa, abreviada e composta. Quando
deseja 0 destague € recomendado 0 uso do dia
completo. Quando o objetivo é economizar espaco,
melhor € a utilizagdo abreviada. E quando existe mais
de um dia da semana marcando 0 servico, deve
seguir o padrao composto.

[

|

DIA COMPLETO J

SEGUNDA
TERGA
QUARTA
QUINTA
SEXTA
SABADO
DOMINGO

[

DIA ABREVIADO

|

J

SEG
TER
QUA
QuI
SEX
SAB
DOM

[

]

DIA COMPOSTO J

SEG A SEX
TER E QUI
TODOS OS DIAS
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Comportamento do conteudo

Chamada para a acao

Cada marca possui seu CTA. O CTA € uma tag que

orienta o leitor para uma agao, de forma geral a agao

esta vinculada ao posicionamento de cada marca:
institucional, radio, tv e digital.

[ MARCA ]— [ CTA HORIZONTAL ] [

]

CTA VERTICAL yi

OEBC [ COMUNICARTRANSFORMA] [

COMUNICAR
TRANSFORMA

J

agénciaBrasill) [ #VEMCONHECER |

rédioMECO [ #VEMOUVIR]

radioNacionall) [ #vemouvir |

t\/BrasilO [ #VEMVER ]




territorio criativo



O O

SOMOS Uma empresa
publica de comunicacao




/ ebcnarede

ebc.com.br






@]3:]e

publica e
essencial







Sil

Ccia Bra
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Grid horizontal
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ASSiNnaturas

agénciaBrasilQ)

O

agénciaBrasil



Cores Agéncia Brasil

Cores institucionais

agénciaBrasil QO

AS cores principais possuem trés niveis de classificacdo, sendo “A” a cor o

principal, “B” a cor secundaria e “C” a aplicacao de uso monocromatico. 227;?226 6]

# OCIA3D

r principal possuem dois sobretons de cores, uma Mmais escura e
Cada corp Patp ’ CMYK 100 90 30 50

outra mais clara, essas sao as denominadas cores auxiliares.

[ CORES PRINCIPAIS )

.(_7')

©

an ]

'g A ° (]
(@

5 agenCIaBraSI
o

<

|

5 (B

S [ CORES AUXILIARES J) P388 C

RGB 215 235 47/
) # D/EB2F
CMYK 220920
RGB 110 131184 | # 6E83B8 | CMYK 60 45 0 0 RGB 73 96 204 | # FIF5CE | CMYK 5 0 20 0 RGB 228 228 245 | # EAE4F5 | CMYK 1210 0 0

Ie)

9 RGB 48 68 122 | # 30447A | CMYK 90 70 20 10 RGB 126 143 0 | # 7E8FO0 | CMYK 55 30 100 0 RGB 57 57 61 | # 39393D | CMYK 70 60 50 60

2

© A ° ®
¥ agenclaBrasil
(@) [ GRADIENTES ]

(aa)

- ©

RGB 133 133 143
# 85858F
CMYK 50 40 30 20
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Composicoes cromaticas

Sistema de cores

Para criar um sistema fluido de cores, onde fica
preservado o territorio criativo da marca, existem
trés niveis de composicdes que permitem inumeras
possibilidades de combinagoes.

AS composicdes com cores primarias e auxiliares,
focam no atributo da marca institucional. A soma
de cores primarias + auxiliares + compostas focam
no atributo de produtos institucionais / comerciais.

|

[CORES PRIMARIAS ] + [CORESAUXILIARES] + [ CORES COMPOSTAS ]

@ @ 1 000000000000
2 @ : 90000000
- 900 9000000000000

[ EXEMPLOS DE COMPOSICOES J

cores primarias

00

A

cores primarias + auxiliares C | cores primarias + auxiliar + composta




Territorio criativo

cidadania

em pauta

SOMOS uma agéncia
publica de noticias

agénciaBrasil Q)

PRECISAO

N
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ASSiNnaturas

OOOOOOOOOO

radioMECQ)

radioMECQ)

VVVVVVVV

9

radioOMEC

9

radioOMEC



Cores Radio MEC

Cores institucionais

radioMEC Q)

AS cores principais possuem trés niveis de classificacdo, sendo “A” a cor o
principal, “B” a cor secundaria e “C” a aplicagdo de uso monocromatico. P7416 C
RGB 201 95 66
# CO5F42

Cada cor principal possuem dois sobretons de cores, uma mais escura e

: ~ : . CMYK 1570 70 10
outra mais clara, essas sao as denominadas cores auxiliares.

CORES PRINCIPAIS

QO
L
=
O
O
\©
o
|
Q
O

P1708.C

RGB 10 61 84

) # OA3D54
CMYK 100 70 40 40

RGB 245139 88 | # F58B58 | CMYK 0 55 65 0 RGB 33123163 | # 217BA3 | CMYK 90 40 20 O RGB 175 205 230 | # AFCDE6 | CMYK 35100 0

RGB 130 80 68 | # 825044 | CMYK 30 60 60 40 RGB 2 38 51 | # 022633 | CMYK 100 70 50 60 RGB 49 67 82 | # 314352 | CMYK 80 60 40 40

GRADIENTES

T

RGB 97122 143
# 61/A8F
CMYK 65 40 3010

EBC brandbook
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Composicoes cromaticas

Sistema de cores

[CORES PRIMARIAS ] + [CORESAUXILIARES] + [ CORES COMPOSTAS ]

Para criar um sistema fluido de cores, onde fica
preservado o territorio criativo da marca, existem

trés niveis de composicdes que permitem inumeras 1 ‘ . . ] ‘ ‘ ‘ ‘ ' ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
possibilidades de combinagoes. 2 ©® O 2 "N NN N N K |
AS composicdes com cores primarias e auxiliares, 3 ‘ ‘ . 3 ‘ . ’ . ‘ ‘ . ‘ . ‘ ‘ ‘

focam no atributo da marca institucional. A soma
de cores primarias + auxiliares + compostas focam
no atributo de produtos institucionais / comerciais.

[ EXEMPLOS DE COMPOSICOES J)

cores primarias

00

cores primarias + auxiliares C cores primarias + auxiliar + composta




Territorio criativo

CANTATA MU s \\

CONCERTO SICA

MISSA :
MOTEXO CLAS classica

MUSlCA DECAMARA SICA e atual f:i--
OPERA pr— /\/\US‘ -

OPERABUFA  ([GIFNSY N 4 fﬁ.,
OPERETA MUSI .ﬁs‘, \ \m

ORATORIO

rgdioMECQ ) |

SONATA NC i
radiomec.ebc.com.br 6 © X @& /radiomec | A \:}' q |
L




radioNacionalQ)
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ASSiNnaturas

OOOOOOOOOO

radioNacionalQ)

radioNacionalQ)

VVVVVVVV

O

radioNacional

9

radioNacional
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Cores Radio Nacional

Cores institucionais

AS cores principais possuem trés niveis de classificacdo, sendo “A” a cor
principal, “B” a cor secundaria e “C” a aplicacao de uso monocromatico.

Cada cor principal possuem dois sobretons de cores, uma mais escura e
outra mais clara, essas sao as denominadas cores auxiliares.

[ CORES PRINCIPAIS )

[ CORES AUXILIARES )

2 —

RGB 98 204 149 | # 62CC95 | CMYK 60 0 50 0 RGB 33123163 | # 217BA3 | CMYK 90 40 20 O RGB 175 205 230 | # AFCDE6 | CMYK 35100 0
RGB 16 97 89 | # 106159 | CMYK 90 40 60 30 RGB 2 38 51 | # 022633 | CMYK 100 70 50 60 RGB 49 67 82 | # 314352 | CMYK 80 60 40 40
[ GRADIENTES J)

A

P340 C

RGB 28 156 109
#1C9C6D

CMYK 8010700

B

P7708 C

RGB 10 61 84

# OA3D54

CMYK 100 70 40 40

C/

P7454 C

RGB 97122 143

# 61/A8F

CMYK 65 40 3010

radioNacional O
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Composicoes cromaticas

Sistema de cores

[CORES PRIMARIAS ] + [CORESAUXILIARES] + [ CORES COMPOSTAS ]

Para criar um sistema fluido de cores, onde fica
preservado o territorio criativo da marca, existem

trés niveis de composicdes que permitem inumeras 1 ‘ . ‘ ] ‘ ‘ . ‘ . ' . ‘ ‘ ‘
possibilidades de combinacdes. 2 ‘ . 2 ‘ ’ ‘ ‘ . ‘ ‘
AS composicdes com cores primarias e auxiliares, 3 ‘ ‘ . 3 ‘ ‘ . ‘ . ‘ ‘ . ‘ ‘ ‘ .

focam no atributo da marca institucional. A soma
de cores primarias + auxiliares + compostas focam
no atributo de produtos institucionais / comerciais.

[ EXEMPLOS DE COMPOSICOES J)

cores primarias

00

cores primarias + auxiliares C | cores primarias + auxiliar + composta

A




Territorio criativo
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Cores TV Brasil

Cores institucionais

AS cores principais possuem trés niveis de classificacao, sendo “A” a cor
principal, “B” a cor secundaria e “C” a aplicacao de uso monocromatico.

Cada cor principal possuem dois sobretons de cores, uma mais escura e
outra mais clara, essas sao as denominadas cores auxiliares.

CORES PRINCIPAIS J

[ CORES AUXILIARES ]

’ —
RGB 88 175 237 | # 58AFED | CMYK 60200 0 RGB 255 229143 | # FFES8F | CMYK 0 10 50 O RGB 110 131184 | # 6E83B8 | CMYK 60 45 0 O
RGB 3143102 | # 1F2B66 | CMYK 100 80 20 O RGB 112 106 85 | # 706A55 | CMYK 50 40 60 30 RGB 48 68122 | # 30447A | CMYK 90 70 20 10

[

]

GRADIENTES
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B

P7548 C

RGB 240190 10
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CMYK 0 25100 O

.C/
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RGB 12 26 6]
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CMYK 100 90 30 50
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Composicoes cromaticas

Sistema de cores

Para criar um sistema fluido de cores, onde fica
preservado o territorio criativo da marca, existem
trés niveis de composicdes que permitem inumeras
possibilidades de combinagoes.

AS composicdes com cores primarias e auxiliares,
focam no atributo da marca institucional. A soma
de cores primarias + auxiliares + compostas focam
no atributo de produtos institucionais / comerciais.

|

[CORES PRIMARIAS ] + [CORESAUXILIARES] + [ CORES COMPOSTAS ]

@900 900000000 00
000000
- 9000 1 000000000000

2 @ O 2
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obrigado.

Para duvidas ou solicitacoes
referente ao conjunto

de marcas da EBC,

envie um email para:

marcas@ebc.com.br

m
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