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1.APRESENTACAO

O presente relatdrio é a Ultima etapa do convénio firmado entre a Universidade Federal do
Rio Grande do Sul (UFRGS) e a Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC) destinado ao
desenvolvimento do Projeto de Monitoramento e Analise de Conteudo da Programacdo dos
Veiculos de Comunicacdo da Empresa Brasil de Comunicacdo - EBC - TV BRASIL.
Acompanham este Relatério Final, como apéndices, os relatérios semanais, mensais,

bimestrais e semestrais.

O Projeto foi desenvolvido, no periodo de 1°.de margo de 2014 a 28 de fevereiro de
2015, com a aplicagdo de métodos de pesquisa e atividades de extensdo e operacionalizado
pela Fundacao de Apoio da Universidade Federal do Rio Grande do Sul, no valor de R$
291.360,00 (duzentos e noventa e um mil e trezentos e sessenta reais) utilizados de acordo
com o] plano definido pela EBC, de acordo com o] processo
UFRGS n° 23078.041128/2013-58 e convénio UFRGS/FAURGS n° 6982-5.

Os objetivos propostos pela UFRGS e aprovados pela EBC foram os seguintes:

= Objetivos Gerais:

e Atender aos objetivos do Projeto da EBC sobre o desenvolvimento do
monitoramento e analise de conteldo da programacao dos seus veiculos, em
cooperacao desenvolvida entre instituicdes de ensino, pesquisa visando a
“producdo da analise critica da Ouvidoria”, de acordo com a Lei 11.652, de
7/4/2008 que instituiu os servigos da Radiodifusdo Publica e criou a Empresa
Brasil de Comunicacdo.

e Ampliar as pesquisa no campo da Comunica Publica e Comunicacdo Politica.
» Objetivos Especificos:
*» Formular sistema de anadlise com quadro abrangendo indicadores vinculados

aos conceitos de Comunicagdo Publica e aos principios da Radiodifusdo Publica
(Art. 30 da Lei 11.652/08);

= Analisar a programacgao da TV BRASIL a partir de indicadores e métricas
definidas pelo sistema de analise sobre Comunicagdo Publica;

= Desenvolver atividades de monitoramento da programacgdao completa da TV
BRASIL;

» Desenvolver atividades de andlise da programacdo da TV BRASIL, a partir do
monitoramento realizado;

» Elaborar e remeter a Ouvidoria EBC, relatérios semanais, mensais e
bimestrais sobre a programacao da TV BRASIL;

= Ampliar os debates e a produgdo intelectual sobre Comunicagao Publica;

» Contribuir para a qualificacdo dos contelddos e respectivos formatos
veiculados pelos sistemas de radiodifusdo publica;
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= Contribuir para a qualificagdo e atividades da Ouvidoria da EBC.

Foram realizadas todas as acbes, adaptacdes e mudancas necessarias a execugao e
qualificacdo da pesquisa, de acordo com entendimentos e decisdes entre a Comissdo
Coordenadora da UFRGS e a Ouvidoria da EBC.

Participaram da pesquisa e das atividades de extensao, professores e estudantes de
graduacdao - vinculados as habilitagdes Jornalismo, Propaganda/Publicidade e Relacdes
Publicas do Curso de Comunicacao Social -, doutorando e mestrandos do Programa de Pds-
Graduacdo em Comunicacao e Informacdo, da Faculdade de Biblioteconomia e

Comunicacdo. A equipe foi constituida por 15 pessoas.

Foram incorporados a esse Relatério, as analises elaboradas por alunos convidados
da pds-graduagdao (PPGCOM/UFRGS), a partir do Seminario sobre a Programacdao da TV
Brasil. O evento foi estruturado sobre as apresentacdes dos bolsistas de graduacao,
organizados pelos Mddulos de Analise da Programagdao - MAP (Jornalismo, Informagao,
Entretenimento, Infantil, Publicidade). Para cada apresentagdao, os pds-graduandos

formularam suas criticas que foram incorporadas aos relatos apresentados.

O projeto de pesquisa foi executado em espago destinado exclusivamente para esta
finalidade, pela Faculdade de Biblioteconomia e Comunicacdo, com equipamentos e

mobiliarios adequados; material de trabalho e suporte de equipe técnica.

O desenvolvimento do Projeto desencadeou uma série de atividades que qualificam a
formacdo dos estudantes e a producdo cientifica na area de Comunicacdo Publica,
especificamente, a participacdo do grupo em evento realizado na Universidade Federal de
Santa Maria sobre comunicagao publica; a realizacdo do Seminario sobre a Programacgao da
TV BRASIL; a participacdo de reunido com a ouvidora Josetti Marques e a producdao de

textos visando a participacdo em eventos cientificos, a partir dos dados empiricos coletados.

Esse relatério tem por objetivo apresentar o desenvolvimento da pesquisa, através
da sintese dos resultados compilados em 72 relatérios:
e 52 relatdrios semanais,
e 12 relatérios mensais,
e 6 relatérios bimestrais,

e 2 relatorios semestrais.

Complementam as informacdes, os relatos dos analistas participantes do Seminario

sobre a Programacdo da TV BRASIL.
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2. HISTORICO

Como registro formal desta pesquisa, relacionamos diferentes etapas e atividades

realizadas, de acordo com a aprovacao das instituicGes responsaveis pelo convénio
UFRGS/EBC:

a)

b)

c)

d)

f)

g)

h)

i)

k)

Formulacdo de proposta em resposta ao oficio 210/2013/OUVIDORIA, de 4 de
outubro de 2013, que convidava a UFRGS a participar do desenvolvimento de
atividades de Monitoramento e Analise de Conteddo da Programacao dos Veiculos

de Comunicacao da EBC, por meio de celebracao de Termo de Cooperacgao.

Aprovacdo do projeto enviado pela FABICO/UFRGS e celebracdo do Termo de
Cooperacao, em dezembro de 2013, conforme consta do processo UFRGS n°
23078.041128/2013-58.

Implementagéo financeira do projeto, através do convénio 6982-5 celebrado entre a
UFRGS e a FAURGS.

Desenvolvimento de procedimentos relacionados a implantacdao do projeto

Pedido de aditamento para alteracdao do periodo de pesquisa considerando, o ndo
cumprimento do item do Plano de trabalho referente ao “Acesso aos Conteldos”,
que previa que estes seriam de resposnabilidade da EBC/TV BRASIL. Pedido
aprovado pelas instancias superiores da UFRGS e da EBC. Aprovado em 31.12.2014.

Organizacdo de espaco fisico com equipamentos, mobilidrio e materiais adequados

ao desenvolvimento da pesquisa, no prédio da FABICO.

Planejamento do desenvolvimento da Pesquisa

Selecdo de Bolsistas obedecendo ao quadro de distribuicdo de bolsas para

graduacdo e pds-graduacdo, nos meses de janeiro e fevereiro de 2014.
Realizagdo de 2 reuniées em Brasilia entre a coordenacdo de pesquisa e a Ouvidora.
Realizacdo de 2 reunibes na UFRGS/FABICO entre a ouvidora e o grupo de pesquisa.

Realizagdo de Seminario sobre a Programacdo da TV BRASIL, em dezembro de

2014, com a participacdo de analistas convidados.
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3. ESTRUTURA

A estrutura de desenvolvimento da pesquisa incluiu diferentes procedimentos com o

objetivo de potencializar os resultados e equilibrar as respostas quantitativas e qualitativas

relacionadas a qualidade da programacdao da TV BRASIL e sua resposta aos principios

conceituais e legais da radiodifusao publica. Especificamente:

a)

b)

d)

e)

f)

9)

h)

3)

Desenvolvimento de metodologia de analise especifica para a programacao

televisiva.

Criacdo de sistema de classificagdo quantitativa de informagdes capturadas na TV

BRASIL, com a contratacdo de especialista e aquisicao de programa.
Selecdo e treinamento dos bolsistas.

Definicdo dos programas a ser analisados pela Comissdao Coordenadora, de acordo

com a metodologia e o acesso ao material.

Classificacdo dos conteudos em sistema on line, por bolsistas da graduacdo, sob

orientacdo de bolsistas da pds-graduacdo.

Sistematizacao das planilhas quantitativas e observacdes qualitativas elaboradas

pelos bolsistas de graduacao.

Reunides semanais sobre a programacao analisada entre professores e bolsistas de

pos-graduacao e graduagao.
Formulacdo de relatérios preliminares por programacdo analisada.

Reunides semanais para analise dos relatdrios preliminares entre professores e

bolsistas de pds-graduacgao.

Elaboracdo dos relatérios, em 3 etapas: sistematizacdo e analise por bolsistas de
pos-graduacdo; analise e recomendagdes por docentes bolsistas de pds-graduacéo e

edicao e encaminhamento a EBC pela coordenagao do projeto.
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4. METODOLOGIA

O desenvolvimento da pesquisa obedeceu a metodologia, técnicas e instrumentos capazes
de obter e analisar resultados sobre a programacao da TV BRASIL, com o objetivo de
contemplar aspectos referentes ao CONTEUDO e & FORMA, conforme estipulado pelo Projeto

Basico da Ouvidoria em relacao a pesquisa, especificamente, nos itens 4.6.1 e 4.6.2:

“Conteudo - analise da pertinéncia das informacbes veiculadas de acordo com os
principios que regem a comunicagao publica; verificacdo da amplitude ou limitagdo
da informacdo de acordo com o interesse publico; adequacdao da linguagem;
pluralidade de fontes; consisténcia e contextualizacdo das informacdes;

Forma - adequacdo estética aos padrdes propostos pela EBC; acessibilidade as
informacbes através de diferentes recursos tecnoldgicos, e observagdo quanto a
periodicidade de veiculacdo dos diversos produtos de acordo com o previamente
estabelecido.”

4.1 Cronograma e etapas da pesquisa

a) Recuperacao da bibliografia basica sobre a radiodifusdo publica, comunicacdo publica

e televisdo publica, para subsidiar, teoricamente, o desenvolvimento da pesquisa.

b) Reunides de trabalho da equipe de coordenadores, tendo em vista a metodologia
Andlise de Conteldo e a expectativa quanto aos resultados sobre a programacao da
TV Brasil.

c) Reunides técnicas sobre a estruturagdo do sistema de analise.

d) Definicdo da aplicacdo da metodologia Analise de Conteldo, na programacgao da TV

Brasil, a partir da seguinte combinacdo:

I. referéncias a conceitos relacionados a democracia, cidadania e comunicagdo
publica e radiodifusdo publica,

II. categorias de analise que permitam identificar a qualidade técnica da
programacdo, a abordagem dos temas e a relacdo destes com o0s conceitos
que norteiam a comunicacdo e radiodifusdo publica e

III. programas, modalidades, tipologia, temas e fontes .

e) Planejamento e formulacdo de sistema digital especifico para a Pesquisa da TV

Brasil, capaz de gerar relatoérios.

f) Definicdo da programacao a ser analisada (corpus semanal da pesquisa).
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g) Classificacdo das informagoes em tabelas especificas.

h) Anadlise e debate sobre os resultados entre membros do grupo de pesquisa, em

reunides organizadas com esta finalidade.

i) Formulacao de relatdrios semanais, mensais, bimestrais e semestrais.

4.2 Tipologia e género de programacao

A denominagdo que a TV BRASIL utiliza para designar um conjunto de programas que forma
uma tipologia ndo foi considerada adequada para o desenvolvimento da pesquisa, devido a

abrangéncia ou insuficiéncia quanto a caracterizagdo dos programas.

Neste sentido, o Relatério RS1-3/14 indicou a utilizacdo de novas denominagdes que
abrigaram a classificacdo e analise de toda a programacao, considerando as tematicas como
variaveis importantes da classificacdo e a generalizacdo necessaria de cada denominagdo. O

Quadro 1 a seguir explicita a alteracdo e equivaléncia funcionais para a pesquisa:

Quadro 1 - Equivaléncia sobre tipologia da programacao

DENOMINAGAO DA TV DENOMINAGAO DA PESQUISA
BRASIL UFRGS/EBC
INFORMAGAO | JORNALISMO
INFANTIL | INFANTIL
INFORMAGCAO
CONHECIMENTO
ENTRETENIMENTO
ENTRETENIMENTO
ARTE -

INFORMACAO
ENTRETENIMENTO

ESPORTE | INFORMACAO

- | ESPECIAIS
- PUBLICIDADE

Definida a equivaléncia de género e denominagdo foram definidos os conteudos gerais

para cada MAP - Mddulo de Analise da Programacdo, conforme apresentado no Quadro 2:
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Quadro 2 - Mddulos de Andlise da Programacao — MAP

M.A.P. PROGRAMACAO
Aulas
Debates
1. INFORMACAO Documentario
Entrevistas
Outro

Grande reportagem
2. JORNALISMO Entrevistas
Telejornal

Outro

Dramaturgia
Esportes

Filmes

Shows/ espetaculos
Outro

3. ENTRETENIMENTO

Animacgao
Dramaturgia
Filmes
Estudio
Outro

4. INFANTIL

Campanha publica
Institucional

Chamadas
Merchandising
Apoio/patrocinio
Propaganda politica
Publicidade Institucional

5. PUBLICIDADE

Eventos de transmissdo continua
Rituais/cerimdnias
Outro

6. ESPECIAIS

Toda a programacgdo foi escolhida, classificada e analisada a partir do referencial
identificado no Quadro 2 .

4.3 Conteltdo e Forma da comunicacao publica da TV BRASIL

Na comunicacdo estabelecida entre os meios de comunicacdo de massa (midias,
programas, organizagdes) e a audiéncia (receptores, consumidores, cidaddos) ndo existe a
separacao entre conteldo e forma em relacdo a produgdo de sentidos e significados. No

entanto, esta separagdo importa para a classificagdo dos programas.
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Como resultado de debates e referenciais tedricos sobre comunicagdo, comunicagado
publica, radiodifusdo publica e poder da televisdo foram privilegiados aspectos que
permitem inferir sobre a qualidade e importdncia do programa e, consequentemente,

analisar a qualidade e importancia da programacao da TV BRASIL:

CONTEUDO dos programas
» Temas abordados pelo programa
* Vozes e fontes de informacao evidenciadas pelo programa

» Identificacdo de indicadores de Comunicagao Publica do programa

FORMATO dos programas
» Veiculacao
* Qualidade Técnica

» Apresentador/ Mediador

4.4, Conteudo dos Programas

O contelddo de cada programa analisado foi classificado de acordo com os temas
abordados e a relagdo de conteldos com os principios da comunicagdo publica. Entende-se

gue os temas sao indicativos do modo como a emissora privilegia questdes e abordagens.

Nesta direcdo foram indicados temas de modo a contemplar as questdes sociais,
culturais, politicas, econémicas e estruturais em relagéo ao funcionamento da vida publica e

privada.

A identificacdo da abordagem sobre Comunicacao Publica foi realizada a partir da analise

e da combinacdo entre os itens da Forma e os itens do conteldo (temas e vozes).

4.4.1 Temas da Programacao
A identificagdo dos temas abordados nos programas analisados respondeu a 20
tematicas apresentadas em percentuais , nos relatérios correspondentes:

1) Arte e Cultura

2) Cidadania

3) Cidades

4) Ciéncia & Tecnologia

5) Ciéncias Sociais e Humanas
6) Comportamento

7) Comunicagao

8) Economia

9) Educacao

10)Esoterismo / Religidao
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11)Esportes

12)Fatos Excepcionais
13)Infraestrutura
14)Meio Ambiente
15)Politica

16)Saude
17)Seguranga
18)Tragédias
19)Turismo

20) Outro

4.4.2 Vozes e Fontes da Programacao
A identificagdo das vozes e fontes privilegiadas pelos programas totalizaram 25 tipos
capazes de representar a sociedade, instituicGes e diferentes poderes constituidos. Foram

apresentadas em percentuais, nos relatérios correspondentes:

1) Cidadaos

2) Especialistas

3) Governo Federal

4) Comentaristas

5) Governo Estadual

6) Governos Internacionais

7) AssociacOes e Federacgoes

8) Instituicdes de Ensino e Pesquisa
9) Autarquias

10) Empresarios/Executivos

11) Ongs

12)Profissionais da Educacgao
13)Profissionais da Saude
14)Profissional do Esporte
15)Artistas e Escritores
16)Entidades de Classe
17)Forgas de Seguranca
18)Governo Municipal
19)Judiciario

20)Movimentos Sociais
21)0Organismos Internacionais
22)Profissionais da Comunicagao
23)Celebridades

24)Legislativo Federal
25)Lideres de ReligiGes e Crengas
26)Outra

4.4.3 Identificacao da Comunicacao Publica

A pesquisa perseguiu o principio de que o interesse publico determinou a criagdo e o
funcionamento da TV BRASIL. Nesta direcdo, a analise dos conteldos classificados
obedeceu a indicadores conceituais e legais que norteiam a existéncia da emissora, assim

organizados:
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24.

PRINCIPIOS DA TV BRASIL:

Interesse publico

Acesso a informacao

Pluralidade da origem da producao
Distribuicdo do conteudo
Finalidades educativas

Finalidade artistica

Finalidade cultural

Finalidade cientifica

Finalidade informativa

.Promocdo da cultura nacional
. Estimulo a producdo regional
12.
13.
14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.

Estimulo a producdo independente

Respeito aos valores éticos e sociais

Respeito aos valores da pessoa

Respeito aos valores da familia

Nao discriminacao religiosa

N3o discriminacdo politico-partidaria

N3o discriminacao filosofica

Nao discriminacdo étnica

Nao discriminacdo de género

Nao discriminacdo opcao sexual

Observéancia de preceitos éticos no exercicio das atividades de radiodifusdo
Autonomia em relacdo ao governo federal para definir produgdao, programacao e 24.
distribuicdo de conteldo no sistema publico de radiodifusao.

Participacdo da sociedade civil no controle da aplicagdo dos principios do sistema
publico de radiodifusdo, respeitando-se a pluralidade da sociedade brasileira.

OBJETIVOS DA RADIODIFUSAO PUBLICA E TV BRASIL

Abordar temas de de relevancia nacional
abordar temas de de relevancia internacional
Oferecer mecanismos para debate publico
Promover a Cidadania
Desenvolver a consciéncia critica do cidadao
Desenvolver programacgdo educativa promotora de cidadania
Desenvolver programacao artistica promotora de cidadania
Desenvolver programacao cultural promotora de cidadania
Desenvolver programacgado informativa promotora de cidadania
. Desenvolver programacao cientifica promotora de cidadania
.Fomentar a construgdo da cidadania
.Fomentar a consolidacao da democracia
.Fomentar a a participacdo na sociedade
. Garantir o direito a informagao
. Garantir o direito a livre expressdo do pensamento
. Garantir o direito a criagdo
. Garantir o direito a comunicagdo
.Cooperar com os processos educacionais
. Cooperar com os processos de formacdo do cidadao

©ORXNOU AWM=

N
= O

i el e e
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20.
21.
22.
23.
24,
25.
26.
27.
28.
29.

30

31.

Apoiar processos de inclusao social

Apoiar processos de socializacao da produgao de conhecimento
Garantir espacgos para exibicao de produgdes regionais

Garantir espacos para exibicdo de producdes independentes
Buscar exceléncia em conteudos

Buscar exceléncia em linguagens

Desenvolver formatos criativos e inovadores

Constituir centro de inovacgao e formacao de talentos

Competir pelo aumento da audiéncia sem alterar a programacao
Promover parcerias e fomentar produgao audiovisual nacional,

. Estimular a producao e garantir a veiculagao,

Inclusive na rede mundial de computadores, de conteldos interativos
Estimular a producgdo e garantir a veiculacdo de conteldos interativos,
especialmente, aqueles voltados para servicos publicos

4.5. Formato dos Programas da TV BRASIL

Cada programa analisado foi submetido a trés etapas de classificacdo e classificado no sistema,

de acordo com o Quadro 3. Os diferentes itens que compdem a ETAPA 2 funcionam de modo integrado

para avaliar a qualidade de um programa. O apresentador/ mediador do programa — ETAPA 3 — possui

autoridade e autonomia em relacdo aos contelddos abordados e pode causar mudangas quanto a

percep¢do dos conteudos.

ETAPA 1 - IDENTIFICACAO DO PROGRAMA

= Dia e horario
* Tempo de duragao

» Caracterizacdo do programa

ETAPA 2 - QUALIDADE TECNICA/ ESTETICA DO PROGRAMA

* Edicao de imagem

= Edicdo de som

= Figurino

» Cenario e iluminagao

» Artes e grafismo
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Quadro 3 - Indicadores de qualidade técnica/estética da TV BRASIL
~ ~ . ARTES/ FIGURINO
EDICAO DE IMAGEM EDICAO DE SOM CENARIO GRAFISMOS
°  Brilho adequado
° Abafado
°  Conservadora o Adequacio Adequado ao
° Contraste adequado | _ quag Adequacdo programa
. Agudo o Sofisticado
Cor adequada Boa Criatividade . P
. ° Alto . Simplorio
°  Criatividade . execucio Clareza Sébri
. . °  Baixo ‘e obrio
° Efeitos especiais . Criatividade Graficos Excessivo
° Efeitos adequados
° Encadeamento . Sofisticagdo .
adequado especlals Simplicidade Grafia
o - ° Falhas . p‘ RS correta
FthgsNTecnlca técnicas Simplificagdo Sobriedade
° Lentidao . , [luminacdo Exageros
. Ruidos
° Nitidez o I adequada Outros
Sonorizagao
°  Problemas Outros
. adequada
° Rapidez
°  OQutros
°  Qutros

ETAPA 3 — APRESENTADORES E MEDIADORES

Identificacdo da adequacdo ou inadequacao de itens vinculados aos apresentadores

e/ou mediadores de programas, que podem atrair, distrair ou afastar o espectador.

Especificamente:

° Postura: expressao facial, olhar, voz, gestualidade, mobilidade

° Segurancga

°  Autocontrole

°  Dominio sobre assuntos e temas abordados

° Qualidade da relagcdo com os entrevistados e/ou participantes

° Apresentacdo visual: conservador, diferenciado, adequado

°  Figurino e maquiagem

°  Outro

4.6. O corpus de analise e a escolha dos programas

A montagem do chamado corpus de pesquisa - os programas que deverdao ser

analisados- depende dos programas disponiveis e do acesso a estes. Neste sentido, muitas

foram as dificuldades e as tentativas para solucionar o problema ja que a TV BRASIL ndo

pode disponibilizar a programacao.

Sem acesso aos programas, o plano de pesquisa que

previa a analise de programas semanais com os respectivos relatdrios teve de ser alterado,

para que a pesquisa fosse executada. Foram realizadas dois tipos de adaptacdes com os

devidos riscos:
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a) escolha de programas disponiveis no site da TV BRASIL ou recebidos em eventual

gravacdo, com os limites e a qualidade proépria deste tipo de gravacdo;

b) analise de um conjunto de edicdes de programas, ndo necessariamente correspondente

ao mesmo periodo do relatério semanal;

c) formulagdo de relatérios semanais sem vinculagdo direta com a programacgdao semanal.

O Quadro 4 apresenta o universo da pesquisa, a totalidade da programacdo da TV
BRASIL ndo contemplada pela pesquisa.

Mesmo com as ditas limitacGes, os relatdérios expressam a diversidade de conteldos e o
aprofundamento de analises. Se a relacdo especifica programa, contexto e analise foi

prejudicada, por outro, foi trabalhado um nimero maior de edigGes.
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Quadro 4 - Programacao da TV Brasil - 138 programas

INFORMACAO CONHECIMENTO ARTE INFANTIL
1. Bom para Todos 1. Artico com Bruce Parry 1. Alto-Falante 1. ABZ do Ziraldo
2. Brasilianas.org 2. Bom Dia Arqueologia 2. Animania 2. Anabel
3. Caminhos da 3. Brasil Adentro 3. Arte do Artista 3. Batatinhas
Reportagem 4. Brasil Eleitor 4. Artesdos da Cultura 4. Cocoricé na Cidade
4. DOC Especial 5. Camarote 21 Baiana 5. Dango Balango
5. bocTv 6. Conhecendo Museus 5. ATV que se faz no 6. Detetives do Prédio
6. Espago Publico 7. Consciéncia Negra Mundo 2 Azul
7. ES Rural 8. Cozinha Amazdnia 6. Ciclos de Cinema 7. Escola pra Cachorro
8. ExpedicBes 9. +Direitos+Humanos 7. Cine Nacional 8. Historietas
9_ Interprogramas 10. DireitOS HumanOS 8. C0|heltaS dO Futur‘O Assombradas
10. Liberdade Religiosa 11. Diverso 9. Corto Maltese 9. Igarapé Mégico
11. Marca Parana 12. Entre o Céu e a Terra 10. Cultura Ponto a Ponto  10. Invasdo Plancton
12. Noticias do Campo 13. Especiais TV Brasil 11. Curta os Curtas 11.Janela, Janelinha
13. Nova Africa 14. Estidio Mével 12.Curta TV 12.Jarau
14. Nova Amazbnia 15. Etnodoc 13. Dance Academy 13. Julie e os Fantasmas
15. Observatério da 16. Futurando 14. Descalco sobre a 14. Karku
Imprensa 17. Média Nacional Terra Vermelha 15. Lala
16. Opcso Salde 18. Mestres e Grids 15. Dias que Abalaram o 16. Meu Amig&ozZéo
17.0 que é que eu vou 19. Nacso 16 Mundo 17. Meu Lugar
fazer da minha vida? 20. 0 Brasil tem disso . ESt‘_fmTOS Juntos 18. 0 Pequeno Einstein
18. 0s Caminhos da 21' oy 17. Estudio 24 19. Os Cupins
Democracia » Oncoto? 18. Expedicdes Burle Marx
= 22. 0s Pequenos Crimes de 20. 0 Teco Teco
19. Papo de M3e Y athg Chriotia 19, Festival Mazzaropi 21. Pandorga
20. Reencontro 23 Pagratodos 20. Histéria das Cangbes 22. Peixonauta
21. Reporter Brasil ) ) 21. Mama Africa A
. 24. Programa Especial 23. Pergunte a Lara
22.Reporter DF 35, Provocacies 22. Matriarcas da Savana 24, pingu
23. Repérter Maranhéo ’ K , 23. Mentes Brilhantes
. 26. Retratos de Fé 25. sarah e o Pato
24. Repérter Rio 27 Sabados Azuis 24. Nosso Veneno 26. Senha Verde
25. Repoérter Sdo Paulo ) Cotidiano 57 .
. 28. salto para o Futuro . . Teatro das Fabulas
26. Rio Grande Rural 25. 0 Brasil de Darcy
o Grande Rura 29_ Sementes Ribeiro 28. Thomas e seus
27.Sem Censura . i
30. sr. Brasil 26. 0s Rios e a Vida amigos
28. Ser Saudavel ) ) 29. Tromba Trem
31. Telecurso Ensino 27. Paraiso Perdido
29. Tal como Somos Fundamental 28 parti 30. Zica e os Camaledes
30. Tela Rural 32. Telecurso Ensino Médio 29. sz:giz Gamboa
31.Terra Sul 33. Telecurso Tecendo o '
32. Ver TV .Saber 30. Sinfonia Fina
33. visual 34. 7TV é Ciéncia gé :oana Ruralt,
4. Vitri ) . Soy Loco por ti
34. Vitrine do Campo 35. Via Legal Cinema
33. Titanic
34. Viola, minha Viola
35. Visceral Brasil - As
Veias Abertas da
Musica
36. Windeck - Todos os
Tons de Angola
ESPORTE
a) + Agdo

b) No Mundo da Bola
C) Stadium


http://tvbrasil.ebc.com.br/informacao
http://tvbrasil.ebc.com.br/bomparatodos
http://tvbrasil.ebc.com.br/brasilianas
http://tvbrasil.ebc.com.br/caminhosdareportagem
http://tvbrasil.ebc.com.br/caminhosdareportagem
http://tvbrasil.ebc.com.br/docespecial
http://tvbrasil.ebc.com.br/doctv
http://tvbrasil.ebc.com.br/espacopublico
http://tvbrasil.ebc.com.br/es-rural
http://tvbrasil.ebc.com.br/expedicoes
http://tvbrasil.ebc.com.br/interprogramas
http://tvbrasil.ebc.com.br/liberdadereligiosa
http://tvbrasil.ebc.com.br/marca-parana
http://tvbrasil.ebc.com.br/noticias-do-campo
http://tvbrasil.ebc.com.br/novaafrica
http://tvbrasil.ebc.com.br/novaamazonia
http://tvbrasil.ebc.com.br/observatorio
http://tvbrasil.ebc.com.br/observatorio
http://tvbrasil.ebc.com.br/opcaosaude
http://tvbrasil.ebc.com.br/oqueequeeuvoufazerdaminhavida
http://tvbrasil.ebc.com.br/oqueequeeuvoufazerdaminhavida
http://tvbrasil.ebc.com.br/os-caminhos-da-democracia
http://tvbrasil.ebc.com.br/os-caminhos-da-democracia
http://tvbrasil.ebc.com.br/papodemae
http://tvbrasil.ebc.com.br/reencontro
http://tvbrasil.ebc.com.br/reporterbrasil
http://tvbrasil.ebc.com.br/reporter-df
http://tvbrasil.ebc.com.br/reportermaranhao
http://tvbrasil.ebc.com.br/reporterrio
http://tvbrasil.ebc.com.br/reportersaopaulo
http://tvbrasil.ebc.com.br/rio-grande-rural
http://tvbrasil.ebc.com.br/semcensura
http://tvbrasil.ebc.com.br/sersaudavel
http://tvbrasil.ebc.com.br/talcomosomos
http://tvbrasil.ebc.com.br/tela-rural
http://tvbrasil.ebc.com.br/terra-sul
http://tvbrasil.ebc.com.br/vertv
http://tvbrasil.ebc.com.br/visual
http://tvbrasil.ebc.com.br/vitrine-do-campo
http://tvbrasil.ebc.com.br/conhecimento
http://tvbrasil.ebc.com.br/articocombruceparry
http://tvbrasil.ebc.com.br/bomdiaarqueologia
http://tvbrasil.ebc.com.br/brasil-adentro
http://tvbrasil.ebc.com.br/brasileleitor
http://tvbrasil.ebc.com.br/camarote21
http://tvbrasil.ebc.com.br/conhecendomuseus
http://tvbrasil.ebc.com.br/consciencianegra
http://tvbrasil.ebc.com.br/cozinhaamazonia
http://tvbrasil.ebc.com.br/maisdireitosmaishumanos
http://tvbrasil.ebc.com.br/direitoshumanos
http://tvbrasil.ebc.com.br/diverso
http://tvbrasil.ebc.com.br/entreoceueaterra
http://tvbrasil.ebc.com.br/especiaistvbrasil
http://tvbrasil.ebc.com.br/estudiomovel
http://tvbrasil.ebc.com.br/etnodoc
http://tvbrasil.ebc.com.br/futurando
http://tvbrasil.ebc.com.br/medianacional
http://tvbrasil.ebc.com.br/mestres-e-grios
http://tvbrasil.ebc.com.br/nacao
http://tvbrasil.ebc.com.br/obrasiltemdisso
http://tvbrasil.ebc.com.br/oncoto
http://tvbrasil.ebc.com.br/os-pequenos-crimes-de-agatha-christie
http://tvbrasil.ebc.com.br/os-pequenos-crimes-de-agatha-christie
http://tvbrasil.ebc.com.br/paratodos
http://tvbrasil.ebc.com.br/programaespecial
http://tvbrasil.ebc.com.br/provocacoes
http://tvbrasil.ebc.com.br/retratosdefe
http://tvbrasil.ebc.com.br/sabadosazuis
http://tvbrasil.ebc.com.br/saltoparaofuturo
http://tvbrasil.ebc.com.br/sementes
http://tvbrasil.ebc.com.br/sr.brasil
http://tvbrasil.ebc.com.br/telecursoensinofundamental
http://tvbrasil.ebc.com.br/telecursoensinofundamental
http://tvbrasil.ebc.com.br/telecursoensinomedio
http://tvbrasil.ebc.com.br/telecursotecendoosaber
http://tvbrasil.ebc.com.br/telecursotecendoosaber
http://tvbrasil.ebc.com.br/tveciencia
http://tvbrasil.ebc.com.br/vialegal
http://tvbrasil.ebc.com.br/arte
http://tvbrasil.ebc.com.br/altofalante
http://tvbrasil.ebc.com.br/animania
http://tvbrasil.ebc.com.br/artedoartista
http://tvbrasil.ebc.com.br/artesaos-da-cultura-baiana
http://tvbrasil.ebc.com.br/artesaos-da-cultura-baiana
http://tvbrasil.ebc.com.br/atvquesefaznomundo2
http://tvbrasil.ebc.com.br/atvquesefaznomundo2
http://tvbrasil.ebc.com.br/ciclos-de-cinema
http://tvbrasil.ebc.com.br/cinenacional
http://tvbrasil.ebc.com.br/colheitasdofuturo
http://tvbrasil.ebc.com.br/cortomaltese
http://tvbrasil.ebc.com.br/culturapontoaponto
http://tvbrasil.ebc.com.br/curtaoscurtas
http://tvbrasil.ebc.com.br/curtatv
http://tvbrasil.ebc.com.br/dance-academy
http://tvbrasil.ebc.com.br/descalcosobreaterravermelha
http://tvbrasil.ebc.com.br/descalcosobreaterravermelha
http://tvbrasil.ebc.com.br/diasqueabalaramomundo
http://tvbrasil.ebc.com.br/diasqueabalaramomundo
http://tvbrasil.ebc.com.br/estamosjuntos
http://tvbrasil.ebc.com.br/estudio-24
http://tvbrasil.ebc.com.br/expedicoes-burle-marx
http://tvbrasil.ebc.com.br/festival-mazzaropi
http://tvbrasil.ebc.com.br/historia-das-cancoes
http://tvbrasil.ebc.com.br/mamaafrica
http://tvbrasil.ebc.com.br/matriarcasdasavana
http://tvbrasil.ebc.com.br/mentesbrilhantes
http://tvbrasil.ebc.com.br/nossovenenocotidiano
http://tvbrasil.ebc.com.br/nossovenenocotidiano
http://tvbrasil.ebc.com.br/o-brasil-de-darcy-ribeiro
http://tvbrasil.ebc.com.br/o-brasil-de-darcy-ribeiro
http://tvbrasil.ebc.com.br/os-rios-e-a-vida
http://tvbrasil.ebc.com.br/paraisoperdido
http://tvbrasil.ebc.com.br/partituras
http://tvbrasil.ebc.com.br/sambanagamboa
http://tvbrasil.ebc.com.br/sinfoniafina
http://tvbrasil.ebc.com.br/somnarural
http://tvbrasil.ebc.com.br/soylocoporticinema
http://tvbrasil.ebc.com.br/soylocoporticinema
http://tvbrasil.ebc.com.br/titanic
http://tvbrasil.ebc.com.br/violaminhaviola
http://tvbrasil.ebc.com.br/visceral-brasil-as-veias-abertas-da-musica
http://tvbrasil.ebc.com.br/visceral-brasil-as-veias-abertas-da-musica
http://tvbrasil.ebc.com.br/visceral-brasil-as-veias-abertas-da-musica
http://tvbrasil.ebc.com.br/novelawindeck
http://tvbrasil.ebc.com.br/novelawindeck
http://tvbrasil.ebc.com.br/infantil
http://tvbrasil.ebc.com.br/abzdoziraldo
http://tvbrasil.ebc.com.br/anabel
http://tvbrasil.ebc.com.br/batatinhas
http://tvbrasil.ebc.com.br/cocoriconacidade
http://tvbrasil.ebc.com.br/dangobalango
http://tvbrasil.ebc.com.br/detetivesdopredioazul
http://tvbrasil.ebc.com.br/detetivesdopredioazul
http://tvbrasil.ebc.com.br/escolapracachorro
http://tvbrasil.ebc.com.br/historietasassombradas
http://tvbrasil.ebc.com.br/historietasassombradas
http://tvbrasil.ebc.com.br/igarapemagico
http://tvbrasil.ebc.com.br/invasaoplancton
http://tvbrasil.ebc.com.br/janelajanelinha
http://tvbrasil.ebc.com.br/jarau
http://tvbrasil.ebc.com.br/julie-e-os-fantasmas
http://tvbrasil.ebc.com.br/karku
http://tvbrasil.ebc.com.br/lala
http://tvbrasil.ebc.com.br/meuamigaozao
http://tvbrasil.ebc.com.br/meulugar
http://tvbrasil.ebc.com.br/o-pequeno-einstein
http://tvbrasil.ebc.com.br/os-cupins
http://tvbrasil.ebc.com.br/o-teco-teco
http://tvbrasil.ebc.com.br/pandorga
http://tvbrasil.ebc.com.br/peixonauta
http://tvbrasil.ebc.com.br/perguntealara
http://tvbrasil.ebc.com.br/pingu
http://tvbrasil.ebc.com.br/saraheopato
http://tvbrasil.ebc.com.br/senhaverde
http://tvbrasil.ebc.com.br/teatro-das-fabulas
http://tvbrasil.ebc.com.br/thomaseseusamigos
http://tvbrasil.ebc.com.br/thomaseseusamigos
http://tvbrasil.ebc.com.br/trombatrem
http://tvbrasil.ebc.com.br/zicaeoscamaleoes
http://tvbrasil.ebc.com.br/esporte
http://tvbrasil.ebc.com.br/maisacao
http://tvbrasil.ebc.com.br/nomundodabola
http://tvbrasil.ebc.com.br/stadium
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5. PRODUTOS

Os produtos vinculados a realizacao da pesquisa sobre a TV BRASIL que integrou o Projeto

de Monitoramento e Analise de Conteudo da Programacdo dos Veiculos de Comunicacdo da

Empresa Brasil de Comunicacdo, sao relatérios. Além destes produtos de execucdo

obrigatéria, a pesquisa propiciou a realizacdo de debates, reunides e realizacdo de eventos

sobre o tema.

O Quadro 5 expde os produtos gerados pela pesquisa, num total de 73 relatérios:

° Relatérios Semanais: 52 relatérios (RS)
°  Relatérios Mensais: 12 relatoérios (RM)
° Relatorios Bimestrais: 6 relatérios (RB)

° Relatoérios Semestrais: 2 relatérios (RT)

° Relatério Final: 1 relato anual

Quadro 5 - Produtos Semanais da Pesquisa sobre a TV BRASIL

SEMA
NA

1.

2.

21.

PERIODO

1a7/3

8 a 14/3

17 a3/3

24 a 29/3
3/3 a 04/4
7 all/4
14 a 19/4
14/4 a 2/5
5 a 09/05
12 a 16/05
19 a 23/05
25 a 31/05
01 a 07/06
08 a 14/06
15 a 21/06
22 a 28/06
29/06 a 05/07
06 a 12/07
13 a 19/07
20 a 26/07
27/07 a 02/08

RELATORIO E PROGRAMA
RS 1 - Proposta Metodoldgica

RS 2 - Mapeamento da
programacao

RS 3 - Relatério de programas
diversos

RS 4 - Repoérter Brasil (tarde +
noite)
RS 5 - Sem Censura

RS 6 - Repérter Brasil (noite)
RS 7 - Aglomerado

RS 8 - Igarapé Magico

RS 9 - VER TV

RS 10 - Reporter Brasil (tarde)
RS 11 - Publicidade

RS 12 - Programa Especial

RS 13 - Caminhos da Reportagem

RS 14 - Filmes

Rs 15 - Teco Teco

RS 16 - Espaco Publico

RS 17 - Militares da democracia
RS 18 - Reporter Brasil (noite)

RS 19 - Reporter Brasil (tarde)

RS 20 - Nova Africa

RS 21 - Sem Censura

MODULO - MAP EDICOES
Apresentar X
metodologia
Mapear a X
programacao da
TV Brasil
Anédlise de X
programas
diversificados
Jornalismo 11
Informacao 5
Jornalismo 5
Entretenimento 7
Infantil 7
Informacado 7
Jornalismo 14
Publicidade 46 pecas
Informacao 16
Jornalismo 8
Entretenimento 85
Infantil 16
Informacao 6
Especial 5
Jornalismo 9
Jornalismo 6
Informacgao 8
Informacdo 8

TEMPO

510

450
300
420
420
420
420

480
416

240
540
260
260
180
200
720
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SEMA PERIODO RELATORIO E PROGRAMA MODULO - MAP EDIGOES TEMPO
NA

22. 03 a 09/08 RS 22 - Samba na Gamboa Entretenimento 8 480
23. 10 a 16/08 RS 23 - Estudio Movel Informacao 8 208
24. 17 a 23/08 RS 24 - Papo de Mae Informagao 8 480
25. 24 a 30/08 RS 25 - Programa Visual Informagao 15 225
26. 31/08 a 06/09 RS 26 - Paratodos Entretenimento 8 208
27. 07 a 13/09 RS 27 - Resistir é preciso Especial 8 208
28. 21 a 27/09 RS 28 - Ser Saudavel Informacao 8 240
29. 28/09 a 04/10 RS 29 - Brasilianas.org Informacgao 8 416
30. 05a11/10 RS 30 - Sabados Azuis Especial 8 192
31. 12 a 18/10 RS 31 - Cagadores da Alma Especial 8 208
32. 19 a 25/10 RS 32 - Repdrter Brasil (noite) Jornalismo 9 510
33. 26/10 a 01/11 RS 33 - Observatério da Imprensa Informagao 8 480
34. 02 a 08/11 RS 34 - Publicidade - Intervalos Publicidade 89 intervalos X

348 pecas
35. 09 a 15/11 RS 35 - EleigGes Jornalismo 55 matérias 138
36. 16 a 22/11 RS 36 - Cancoes e exilio Informacao 8 188
37. 23 a29/11 RS 37 - Conhecendo Museus Informacao 8 208
38. 30/11a 06/12 RS 38 - Windeck Entretenimento 8 320
39. 07 a 13/12 RS 39 - Espago Publico Informagao 8 720
40. 14 a 20/12 RS 40 - Expedigbes Entretenimento 8 320
41. 21 a27/12 RS 41 - + Direitos + Humanos Informacao 8 480
42. 28/12 a 03/01 RS 42 - Caminhos da Reportagem Jornalismo 8 416
43. 04 a 10/01 RS 43 - Arte do Artista Entretenimento 8 208
44, 11a17/01 RS 44 - Sem Censura Informacgao 8 600
45, 18 a 24/01 RS 45 - Programa Especial Informagao 8 240
46. 25 a 31/01 RS 46 - Repérter Brasil (tarde + Jornalismo 16 720
noite)
47. 01 a 07/02 RS 47 - Ver TV Informacao 8 480
48. 08 a 14/02 RS 48 - Retratos da Fé Informacgao 7 182
49, 15 a 21/02 RS 49 - Andlise da programacao Infantil X X
50. 22 a 28/02 RS 50 - RePresentaQGes da Infantil X X
programacgao

51. 01 a 07/03 RS 51 - Interprogramas Publicidade 15 X
52. 08 a 14/03 RS 52 - Site Tv Brasil Analise do site X X

TEMPO TOTAL:

15.311 minutos
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6. RESULTADOS SINTETIZADOS

Os resultados serdao apresentados de modo geral, concentrados na estatistica de VOZES e
TEMAS, por médulo de programacao; na sintese das andlises sobre QUALIDADE TECNICA
ESTETICA, que permeiam os programas analisados. Acredita-se que sdo as duas

perspectivas que incidem na analise sobre a importancia da TV BRASIL na consecucgao de

objetivos da comunicacdo pubica.

Serao apresentados quadros para os MAPs Jornalismo, Informacao, Entretenimento,
Infantil, Especial. Nessa perspectiva apresentamos os quadros (6 a 21 )com a computacao
dos resultados.

N3o estdo incluidos nos quadros de analise, quatro relatérios que ndo obedecem a
padronizacdo adotada, devido ao seu conteldo:

RS 1 - Plano de pesquisa

RS 2 - Mapeamento da programacao

RS 3 - Analise experimental de 12 programas
RS 51 - Site

6.1. MAP - JORNALISMO

Conforme demonstra o Quadro 6, foram analisados 4.120 minutos de programacao

de jornalismo, em 86 edicGes e 55 matérias que geraram 10 relatérios semanais.

Quadro 6 - Classificagcdao do Jornalismo

Semana Relatorio Programas Médulo EdicOes Duracdao/min
4 RS 4 Repérter Brasil (tarde + noite) Jornalismo 11 510
6 RS 6 Repoérter Brasil (noite) Jornalismo 5 300
10 RS10 Repérter Brasil (tarde) Jornalismo 14 420
13 RS13 Caminhos da Reportagem Jornalismo 8 416
18 RS18 Repdérter Brasil (noite) Jornalismo 9 260
19 RS 19- Reporter Brasil (tarde) Jornalismo 6 180
32 RS 32- Repdérter Brasil (noite) Jornalismo 9 510
35 RS 35 EleicOes Jornalismo 55 mat 138
42 RS 42 Caminhos da Reportagem Jornalismo 8 416
46 RS 46 Reporter Brasil (tarde + noite) Jornalismo 16 720
10 TOTAL: 55 matérias e 86 edicoes 4.120 min
Temas

Os relatérios sobre o moddulo Jornalismo identificam no Reporter Brasil (tarde e
noite), Caminhos da Reportagem e - excepcionalmente - na cobertura sobre as Eleigbes, os

4 temas mais abordados, de acordo com o Quadro 7:
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o Cidadania

e Politica

e Seguranca

e Esportes

A cidadania tem relacdo direta com a comunicacdao publica e a Politica, mas os temas
Seguranca e Esportes ndao necessariamente. Assim, surpreende que o tema Educacgao esteja
apenas no terceiro bloco.

O segundo bloco de temas mais citados é formado por Economia, Saude, Cidades; o
terceiro bloco abrange os temas Arte e Cultura, Infraestrutura, Comportamento, Fatos
Excepcionais, Educacdao. O quarto bloco tematico é integrado por Ciéncia e Tecnologia, Meio
Ambiente. Temas como Comunicacdo, Copa do Mundo, Turismo, Eleicdes e Ciéncias Sociais

e Humanas aparecem por ultimo.

Quadro 7 - Temas em Jornalismo

TEMAS DO JORNALISMO PERCENTUAL UNIDADES
CIDADANIA 74,6% 55
POLITICA 68,7% 51
SEGURANCA 65,7% 49
ESPORTES 58,2% 43
ECONOMIA 49,3% 36
SAUDE 47,8% 35
CIDADES 44,8% 33
ARTE E CULTURA 40,3% 30
INFRAESTRUTURA 37,3% 27
COMPORTAMENTO 35,8% 24
FATOS EXCEPCIONAIS 35,8% 24
EDUCAGAO 33,0% 24
CIENCIA & TECNOLOGIA 23,9% 17
MEIO AMBIENTE 23,9% 17
COMUNICACAO 16,4% 12
COPA DO MUNDO 16,4% 12
OUTRO 16,4% 12
TURISMO 13,4% 10
ELEICOES 13,4% 10
CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 11,9% 8
TRAGEDIAS 8,9% 6
ESOTERISMO / RELIGIAO 7,5% 5

Vozes e Fontes

Em 4.120 minutos de programagao jornalistica analisada na TV BRASIL, as vozes e
fontes mais importantes sao as seguintes, conforme mostra o Quadro 8:

Especialistas (67,2) e Comentaristas (47,8)

Cidadaos (92%)

Governo Federal e Forgas de Seguranca aparecem como fontes importantes de

informacdes e opinido indicando a valorizacdo do Estado.
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Cabe citar, ainda, a presenca de Artistas e Escritores na mesma faixa de Profissionais
da Educacao, Instituicbes de Ensino e Pesquisa que fortalecem a perspectiva da Cidadania
indicada como tematica preferencial e como voz.

Importante ressaltar que para o Jornalismo, a escolha das fontes é determinada

pelos acontecimentos e pelos critérios adotados pela emissora.

Quadro 8- Vozes e Fontes em Jornalismo

VOZES E FONTES DO JORNALISMO _ PERCENTUAL UNIDADES
CIDADAOS 92,5% 69
ESPECIALISTAS 67,2% 50
GOVERNO FEDERAL 50,8% 38
COMENTARISTAS 47,8% 35
ARTISTAS E ESCRITORES 43,3% 32
FORCAS DE SEGURANGCA 38,8% 29
PROFISSIONAIS DA EDUCAGAO 38,8% 29
GOVERNOS INTERNACIONAIS 35,8% 26
INSTITUIGOES DE ENSINO E PESQUISA 31,3% 23
ASSOCIAGOES E FEDERAGOES 29,9% 22
GOVERNO ESTADUAL 28,4% 21
ONGs 28,4% 21
PROFISSIONAIS DA SAUDE 28,4% 21
AUTARQUIAS 26,9% 20
EMPRESARIOS/EXECUTIVOS 26,9% 20
JUDICIARIO 23,9% 17
MOVIMENTOS SOCIAIS 23,9% 17
PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO 22,4% 16
OUTROS 22,4% 16
LEGISLATIVO FEDERAL 17,9% 13
ORGANISMOS INTERNACIONAIS 17,9% 13
GOVERNO MUNICIPAL 16,4% 12
CELEBRIDADES 14,9% 11
PROFISSIONAL DO ESPORTE 14,9% 11
ENTIDADES DE CLASSE 13,4% 10
PARTIDOS POLITICOS 10,5% 7
LIDERES DE RELIGIOES E CRENCAS 7,5% 5
SINDICATOS 7,5% 5
CANDIDATOS POLITICOS 3,0% 2
LEGISLATIVO ESTADUAL 1,5% 1
LEGISLATIVO MUNICIPAL 1,5% 1

6.2. MAP INFORMACAO

Conforme demonstra o Quadro 9, foram analisados 8.257 minutos de programagao
distribuidos em 168 edigbes de programas diversos classificados como Entretenimento e

analisados em 20 relatérios. Abrangendo conteldos de debates e andlises sobre temas
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diversos a programacdo de entretenimento da TV Brasil € a mais inovadora e a que mais s
aproxima da dificil combinacdo entre os principios da comunicacdo publica, o funcionamento

de uma televisao publica e a inovacdo tematica e de abordagem.

Quadro 9- MAP Informacéao e Relatorios

Semana Relatério Programas Moédulo Edicbes Duragdao/min
5 RS5 Sem Censura Informacao 05 450
9 RS9 VER TV Informacgao 7 420
12 RS12 Programa Especial Informacao 16 480
16 RS16 Espaco Publico Informacao 6 540
20 R20 Nova Africa Informacao 8 200
21 RS21 Sem Censura Informacao 8 720
23 RS23 Estudio Mével Informacdo 8 208
24 RS24 Papo de Mae Informacao 8 480
25 RS25 Programa Visual Informacao 15 225
28 RS28 Ser Saudavel Informacéo 8 240
29 RS29 Brasilianas.org Informacao 8 416
33 RS33 Observatoério da Imprensa Informacao 8 480
36 RS36 Cangoes e exilio Informacao 8 188
37 RS37 Conhecendo Museus Informacao 8 208
39 RS39 Espaco Publico Informacao 8 720
41 RS41 + Direitos + Humanos Informacao 8 480
44 RS44 Sem Censura Informacao 8 600
45 RS45 Programa Especial Informacao 8 240
47 RS47 Ver TV Informacao 8 480
48 RS48 Retratos da Fé Informacéo 7 182

20 TOTAL: 168 edigOes 8.257 min

Vozes e Fontes

As principais vozes e fontes, de acordo com o Quadro 10 identificadas nos
programas de Informacdo sdo as seguintes:

Cidadaos

Artistas e Escritores

Especialistas

Com percentuais bastante homogéneos alinham-se Profissionais da Saude,
Profissionais de Comunicagdo e da Educagao, ONGs e Associagdes e Federagoes.

Num terceiro bloco, é possivel identificar InstituicGes de Ensino e Pesquisa,
Empreséarios e Governo Federal. A diversidade de programas de Informacdo aponta para
fontes que podem ser alteradas, a cada pesquisa, dependendo da tematica do programa e
do periodo de analise.

Ao contrario do Jornalismo onde a escolha ocorre a partir da noticia, nos programas

e Informacao, a fonte pode ser entendida como mais importante que o tema.
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Quadro 10 - Vozes e Fontes em Informacao

VOZES E FONTES PERCENTUAL UNIDADES
CIDADAOS 60,7% 102
ARTISTAS E ESCRITORES 39,3% 66
ESPECIALISTAS 37,5% 63
PROFISSIONAIS DA SAUDE 24,4% 41
PROFISSIONAIS DA COMUNICAGAO 23,8% 40
PROFISSIONAIS DA EDUCACAO 23,2% 39
ONGs 22,0% 37
ASSOCIACOES E FEDERACOES 17,3% 29
INSTITUICOES DE ENSINO E PESQUISA 13,1% 22
, OUTROS 11,3% 19
EMPRESARIOS/EXECUTIVOS 10,7% 18
GOVERNO FEDERAL 10,1% 17
JUDICIARIO 7,1% 12
PROFISSIONAL DO ESPORTE 6,6% 11
AUTARQUIAS 6,0% 10
LIDERES DE RELIGIOES E CRENCAS 6,0% 10
MOVIMENTOS SOCIAIS 6,0% 10
ORGANISMOS INTERNACIONAIS 4,8% 8
GOVERNO ESTADUAL 4,2% 7
ENTIDADES DE CLASSE 3,0% 5
CELEBRIDADES 2,4% 4
COMENTARISTAS 2,4% 4
GOVERNO MUNICIPAL 2,4% 4
LEGISLATIVO FEDERAL 2,4% 4
SINDICATOS 2,4% 4
GOVERNOS INTERNACIONAIS 1,2% 2
LEGISLATIVO ESTADUAL 1,2% 2
FORCAS DE SEGURANCA 0,6% 1
LEGISLATIVO MUNICIPAL 0,6% 1
PARTIDOS POLITICOS 0,6% 1
CANDIDATOS POLITICOS 0,0% 0

Temas
De acordo com o Quadro 11, os temas mais importantes sao os seguintes:

Cidadania
Comportamento
Os temas Arte e Cultura e Saude completam o foco dos temas eleitos para o
modulo Informagdo. Num terceiro bloco identifica-se Politica, Comunicagdo, Educacao.
Estes temas sao abordados adequadamente por Cidaddos, Artistas e Escritores e

Especialistas, conforme indica, também, o Quadro 14, anteriormente analisado.
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Quadro 11- Temas em Informacao

TEMAS PERCENTUAL UNIDADES
CIDADANIA 47,6% 80
COMPORTAMENTO 46,4% 78
ARTE E CULTURA 38,1% 64
SAUDE 31,0% 52
POLITICA 23,8% 40
COMUNICACAO 22,6% 38
EDUCAGAO 20,2% 34
CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 17,3% 29
CIENCIA & TECNOLOGIA 15,5% 26
ESPORTES 13,1% 22
ECONOMIA 12,5% 21
INFRAESTRUTURA 11,3% 19
ESOTERISMO / RELIGIAO 7,7% 13
MEIO AMBIENTE 7,7% 13
ELEICOES 7,7% 13
OUTRO 7,7% 13
CIDADES 6,6% 11
SEGURANGCA 6,6% 11
TURISMO 4.2% 7
FATOS EXCEPCIONAIS 4.2% 7
COPA DO MUNDO 3,6% 6
TRAGEDIAS 0,0% 0

6.3. MAP ENTRETENIMENTO

A analise sobre a programacdo de Entretenimento totalizou 1.836 minutos
distribuidos em 47 edigbes de programas diversos e analise de 85 filmes que geraram 7
relatérios, conforme o Quadro 12:

Quadro 12 - MAP Entretenimento e Relatorios

Semana Relatério Programas Médulo EdigOes Duragdao/min
7 RS7 Aglomerado Entretenimento 7 420
14 RS14 Filmes Entretenimento 85 X
22 RS22 Samba na Gamboa Entretenimento 8 480
26 RS26 Paratodos Entretenimento 8 208
38 RS38 Windeck Entretenimento 8 320
40 RS40 ExpedigOes Entretenimento 8 320
43 RS43 Arte do Artista Entretenimento 8 208
07 TOTAL 85 filmes e 47 edigoes 1.836 min

Evidentemente, neste Mdédulo o tema de referéncia € Arte e Cultura, e primeiro

lugar, seguido por Comportamento. O tema privilegiado em Jornalismo e Informagdao, como
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Cidadania, aqui pertence a um terceiro nivel de interesse junto a Meio Ambiente e Turismo,
como é possivel identificar no Quadro 13. .
N3o foram incluidos os filmes que obedeceram a um tipo especial de metodologia e

tabulagdo.

Quadro 13- Temas em Entretenimento

TEMAS PERCENTUAL UNIDADES
ARTE E CULTURA 69,2% 27
COMPORTAMENTO 28,2% 11
CIDADANIA 20,5% 8
MEIO AMBIENTE 18,0% 7
TURISMO 18,0% 7
ESPORTES 10,3% 4
COMUNICAGCAO 7,7% 3
CIDADES 7,7% 3
CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 5,1% 2
ECONOMIA 5,1% 2
EDUCACAO 5,1% 2
POLITICA 5,1% 2
CIENCIA & TECNOLOGIA 2,6% 1
INFRAESTRUTURA 2,6% 1
SEGURANCA 2,6% 1
ESOTERISMO / RELIGIAO 0,0% 0
SAUDE 0,0% 0
TRAGEDIAS 0,0% 0
FATOS EXCEPCIONAIS 0,0% 0
ELEICOES 0,0% 0
COPA DO MUNDO 0,0% 0
OUTRO 0,0% 0

Vozes e Fontes

A voz mais importante deste moédulo pertence, evidentemente, a Artistas e
Escritores. Cabe ressaltar que em segundo lugar aparecem os Cidadaos e, em terceiro
lugar, os Especialistas, conforme aponta o Quadro 14. Trata-se portanto de uma

combinacdo de vozes adequadas a este tipo de conteldo.

Quadro 14- Vozes e Fontes em Entretenimento

VOZES E FONTES PERCENTUAL UNIDADES
ARTISTAS E ESCRITORES 79,5% 31
CIDADAOS 48,7% 19
ESPECIALISTAS 28,2% 11
OUTROS 15,4% 6
ONGs 12,8% 5
INSTITUIGOES DE ENSINO E PESQUISA 10,3% 4
PROFISSIONAIS DA EDUCAGAO 7,7% 3
GOVERNO ESTADUAL 5,1% 2
ASSOCIACOES E FEDERACOES 2,6% 1
AUTARQUIAS 2,6% 1
CELEBRIDADES 2,6% 1
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COMENTARISTAS 2,6% 1
GOVERNO FEDERAL 2,6% 1
PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO 2,6% 1
PROFISSIONAL DO ESPORTE 2,6% 1
EMPRESARIOS/EXECUTIVOS 0,0% 0
ENTIDADES DE CLASSE 0,0% 0

FORCAS DE SEGURANCA 0,0% 0

GOVERNO MUNICIPAL 0,0% 0

GOVERNOS INTERNACIONAIS 0,0% 0
JUDICIARIO 0,0% 0

LEGISLATIVO FEDERAL 0,0% 0
LEGISLATIVO ESTADUAL 0,0% 0
LEGISLATIVO MUNICIPAL 0,0% 0

LIDERES DE RELIGIOES E CRENGAS 0,0% 0
MOVIMENTOS SOCIAIS 0,0% 0
ORGANISMOS INTERNACIONAIS 0,0% 0
PARTIDOS POLITICOS 0,0% 0
PROFISSIONAIS DA SAUDE 0,0% 0
SINDICATOS 0,0% 0

CANDIDATOS POLITICOS 0,0% 0

6.4. MAP INFANTIL

A programacao Infantil ocupa boa parte da programacdo da TV BRASIL. A analise do
moédulo Infantil. Foram analisadas 29 edicbes sob a perspectiva de vozes e temas
veiculados num total de 435 minutos, de acordo com o Quadro 15.

A pesquisa mais detalhada sobre a programacdo infantil encontra-se nos Relatérios
semanais 49 e 50, considerando a aplicacdo de metodologia especifica. O Relato RS49
mostra a classificacdo e anadlise sobre 34 programas analisados em 24 horas de
programacdo, no dia 12/12/14. O RS50 apresenta a classificacdo e analise de 21 programas

em 39 edicGes/episddios, no periodo de 1 a 4 de setembro

Quadro 15 - MAP Infantil e relatérios

Semana Relatério Programas Mdédulo Edicoes Duracao/min
8 RS8 Igarapé Magico Infantil 13 420
15 RS15 Teco Teco Infantil 16 240
49 RS49 Anadlise da programagdo Infantil X X
50 RS50 Analise da programacao Infantil X X
04 TOTAL 29 435 min

Vozes e Fontes

Também na programacdo infantil, a voz do Cidaddo prevalece, conforme apointa o

Quadro 16. No caso sao criancas, familiares e personagens que permitem esta identificacao
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com a abordagem ludica dos temas. Em segundo lugar, o item Outros refere-se a esses
personagens, a figuras, objetos e espacos animados.
Em terceiro lugar, os Especialistas e Associacbes/ Federagdes surgem na

programacdo infantil, com objetivo de propiciar analises sobre temas e situacdes.

Quadro 16- Vozes e Fontes em Infantil

VOZES E FONTES PERCENTUAL UNIDADES
CIDADAOS 48,3% 14
OUTROS 37,9% 11
ARTISTAS E ESCRITORES 34,5% 10
ESPECIALISTAS 13,8% 4
ASSOCIAGOES E FEDERAGOES 6,9% 2
AUTARQUIAS 0,0% 0
CELEBRIDADES 0,0% 0
COMENTARISTAS 0,0% 0
EMPRESARIOS/EXECUTIVOS 0,0% 0
ENTIDADES DE CLASSE 0,0% 0
FORCAS DE SEGURANCA (Exército, Policia) 0,0% 0
GOVERNO FEDERAL 0,0% 0
GOVERNO ESTADUAL 0,0% 0
GOVERNO MUNICIPAL 0,0% 0
GOVERNOS INTERNACIONAIS 0,0% 0
INSTITUICOES DE ENSINO E PESQUISA 0,0% 0
JUDICIARIO 0,0% 0
LEGISLATIVO FEDERAL 0,0% 0
LEGISLATIVO ESTADUAL 0,0% 0
LEGISLATIVO MUNICIPAL 0,0% 0
LIDERES DE RELIGIOES E CRENGAS 0,0% 0
MOVIMENTOS SOCIAIS 0,0% 0
ONGs 0,0% 0
ORGANISMOS INTERNACIONAIS (N&o Governam) 0,0% 0
PARTIDOS POLITICOS 0,0% 0
PROFISSIONAIS DA EDUCACAO 0,0% 0
PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO 0,0% 0
PROFISSIONAIS DA SAUDE 0,0% 0
SINDICATOS 0,0% 0
CANDIDATOS POLITICOS 0,0% 0
PROFISSIONAL DO ESPORTE 0,0% 0

Temas

De acordo com o Quadro 17, todos os programas analisados abordam temas
relacionados ao Esoterismo/ Religido. Na verdade é classificagdo formal para identificar
aspectos ludicos e a magia propria deste tipo de contelido, deste magico mundo infantil.

Combinados a abordagem ladica de temas importantes para as criancas, aparecem
temas relacionados a Ciéncia e Tecnologia e a Arte e Cultura. Em sequéncia, os temas
Comportamento e Meio ambiente relacionados a novas perspectivas da relagdo da crianga
com o mundo. Neste sentido, o item Educacdo, num quarto nivel, também estard sendo

privilegiado.
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Quadro 17- Temas em Infantil

TEMAS PERCENTUAL UNIDADES
ESOTERISMO / RELIGIAO (MAGIA) 100,0% 7
CIENCIA & TECNOLOGIA 51,7% 15
ARTE E CULTURA 48,3% 14
COMPORTAMENTO 44,8% 13
MEIO AMBIENTE 41,4% 12
EDUCAGAO 20,7% 6
CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 13,8% 4
TURISMO 10,3% 3
OUTRO 10,3% 3
COMUNICACAO 6,9% 2
CIDADANIA 6,9% 2
CIDADES 6,9% 2
ESPORTES 6,9% 2
ECONOMIA 0,0% 0
INFRAESTRUTURA 0,0% 0
POLITICA 0,0% 0
SAUDE 0,0% 0
SEGURANCA 0,0% 0
TRAGEDIAS 0,0% 0
FATOS EXCEPCIONAIS 0,0% 0
ELEICOES 0,0% 0
COPA DO MUNDO 0,0% 0

6.5. MAP ESPECIAL

O grupo de programas incluidos na categoria Especial demonstra a inovagdo em
contelidos e a qualidade da programacdao da TV BRASIL. Preencheram 4 relatérios, num

total de 868 minutos em 29 edicdes, conforme mostra a Tabela 18.

Quadro 18 - MAP Especial e relatorios

Semana Relatoério Programas Modulo Edicoes Duragao/min
17 RS17 Militares da democracia Especial 5 260
27 RS27 Resistir é preciso Especial 8 208
30 RS30 Sabados Azuis Especial 8 192
31 RS31 Cagadores da Alma Especial 8 208
04 TOTAL 29 868 min

Vozes e Fontes

A diversidade de fontes e sua vinculagdo com os contetdos dos programas dito
especiais, de acordo com a Tabela 20, mostram 2 tipos de Vozes e Fontes principais:
Artistas e Escritores

Cidadaos
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Em segundo lugar, Profissionais de Comunicagao, em terceiro, Especialistas e
Movimentos Sociais em quinta posicao. Cabe ressaltar que os Movimentos Sociais aparecem
apenas neste MAP, com relevancia.

O item Outros, na quarta posicao, mostra que a diversidade de abordagens exige a

inclusao de outro tipo de vozes e fontes ndo previstas na classificagao quantitativa.

Quadro 20- Vozes e Fontes em Especial

VOZES E FONTES PERCENTUAL  UNIDADES
ARTISTAS E ESCRITORES 51,7% 15
CIDADAOS 48,3% 14
PROFISSIONAIS DA COMUNICAGAO 41,4% 12
ESPECIALISTAS 31,0% 9
OUTROS 24,1% 7
MOVIMENTOS SOCIAIS 13,8% 4
ONGs 13,8% 4
ASSOCIAGOES E FEDERACOES 10,4% 3
FORCAS DE SEGURANCA 10,3% 3
AUTARQUIAS 6,9% 2
COMENTARISTAS 6,9% 2
INSTITUIGOES DE ENSINO E PESQUISA 6,9% 2
PROFISSIONAIS DA EDUCACAO 6,9% 2
CELEBRIDADES 3,5% 1
EMPRESARIOS/EXECUTIVOS 3,5% 1
ENTIDADES DE CLASSE 3,5% 1
GOVERNO FEDERAL 3,5% 1
JUDICIARIO 3,5% 1
LEGISLATIVO FEDERAL 3,5% 1
PARTIDOS POLITICOS 3,5% 1
SINDICATOS 3,5% 1
CANDIDATOS POLITICOS 3,5% 1
GOVERNO ESTADUAL 0,0% 0
GOVERNO MUNICIPAL 0,0% 0
GOVERNOS INTERNACIONAIS 0,0% 0
LEGISLATIVO ESTADUAL 0,0% 0
LEGISLATIVO MUNICIPAL 0,0% 0
LIDERES DE RELIGIOES E CRENCAS 0,0% 0
ORGANISMOS INTERNACIONAIS 0,0% 0
PROFISSIONAIS DA SAUDE 0,0% 0
PROFISSIONAL DO ESPORTE 0,0% 0
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Temas

O Quadro 21 apresenta os temas Cidadania e Arte e Cultura como os mais abordados
pelos programas Especiais €, num segundo nivel, Comportamento e Politica. Sdo temas
importantes quando combinados e apontam para a qualidade e ousadia da abordagem os
programas analisados.

Comunicagdo é o tema abordado, em terceiro lugar e possui interface privilegiada
com os temas Educacdo, Ciéncias Sociais e Humanas e Economia que aparecem em quarto

lugar.

Quadro 21- Temas em Especial

TEMAS PERCENTUAL UNIDADES
CIDADANIA 55,2% 16
ARTE E CULTURA 51,7% 15
COMPORTAMENTO 34,5% 10
POLITICA 34,5% 10
COMUNICAGAO 27,6% 8
EDUCACAO 20,7% 6
CIENCIAS SOCIAIS E HUMANAS 17,2% 5
ECONOMIA 17,2% 5
OUTRO 17,2% 5
CIENCIA & TECNOLOGIA 13,8% 4
INFRAESTRUTURA 10,3% 3
MEIO AMBIENTE 10,3% 3
FATOS EXCEPCIONAIS 10,3% 3
CIDADES 6,9% 2
SEGURANCA 6,9% 2
ESOTERISMO / RELIGIAO 3,5% 1
TURISMO 3,5% 1
ESPORTES 0,0% 0
SAUDE 0,0% 0
TRAGEDIAS 0,0% 0
ELEICOES 0,0% 0
COPA DO MUNDO 0,0% 0

6.6 MAP PUBLICIDADE

O Médulo Publicidade foi incluido devido as caracteristicas da TV BRASIL e gerou 3
relatérios detalhados, conforme mostra o Quadro 22.

Evidentemente que a Publicidade tem linguagem e ldgicas proprias de comunicagdo e
ocupa o0s espagos que puder pagar ou quando autorizada.

Quadro 22 - MAP Publicidade e relatérios

RS Relatorio Relatorio Mddulo Edicoes Duracao/min
11 RS11 Publicidade Publicidade 46 pecgas

34 RS34 Publicidade - Intervalos Publicidade 348 pecas 89 intervalos
51 RS51 Interprogramas Publicidade 15

03 TOTAL: 15 edicoes
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No caso da televisdao publica é importante analisar a relagdo desta publicidade com o
contedudo da televisdo. Isto ndo importa, por exemplo, para emissoras dita comerciais.
Nesta direcdao foram produzidos relatérios detalhados, cujas analises foram guiadas pela

seguinte classificacao:

FORMATO DA PUBLICIDADE CARACTERISTICAS
CAMPANHA PUBLICA | Temas de interesse publico

INSTITUCIONAL | Vinhetas TV Brasil/ EBC

CHAMADAS | Chamadas de programas

MERCHANDISING | Marcas e referéncias em personagens e contetdos

APOIO/ PATROCINIO | Marcas e instituicoes vinculados a conteldos

Cabe reproduzir os resultados analisados no RS34 considerando que caracterizam as
diferentes insercbes destes itens na Programacao da TV BRASIL, conforme mostra o Quadro
23. A captura foi realizada dia 1°. de setembro de 2014 e corresponde a semana 2 a
08/11/14.

Quadro 23 - Classificacdo da Publicidade (Relatério RS34)

DA :3:32:8 ADE ASSINATURA T?,E’é;g E PERCENTUAL
Chamadas Vinheta TV Brasil 163 46,83
Institucional Diversos 112 32,18
Campanha Publica + apoio TV Brasil 29 8,33
Campanha Publica Diversos 22 6,32
Propaganda politica Partido politicos 10 2,87
Outros Diversos 07 2,01
Apoio/Patrocinio Diversos 03 0,86%
Chamadas + apoio TV Brasil + Caixa 02 0,57%

Econdmica Federal
Merchandising - - 0,0%
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7. RECOMENDAGOES

Os resultados da pesquisa e, especificamente, as recomendacoes indicadas ao final de cada

relatorio, permitem fazer as seguintes recomendacoes:

Sobre os OBJETIVOS DA RADIODIFUSAO PUBLICA e os PRINCIPIOS DA TV BRASIL:

O espaco ocupado pela TV Brasil, no sistema de radiodifusao brasileiro, é configurado
pelo tempo e conteldos proprios da comunicacao publica e, portanto, incidem para a
consolidacao e qualidade da democracia e participacao da sociedade. Nesta direcao, devem
ser implementados os mecanismos, espacos, instrumentos para que haja mais debates
publicos que se caracterizam pela participacdao de cidadaos e pela abordagem de temas
controversos e opinides divergentes. Trata-se de processo complexo devido a necessidade de
compreender a delimitacdo e abrangéncia de temas de interesse publico e o direito a
informacao que podem ocorrer na programacao. Esta, por sua vez, deve ocupar espaco com

qualidade técnica, qualidade de mediacao, inovacao e criatividade.

Recomenda-se o incremento da programas e respectivas tematicas de acordo com o
que determina a legislacdo, os objetivos e os principios da radiodifusao publica que
determinam a abordagem de temas de relevancia nacional e internacional e desenvolvimento
de programacado dirigida a promocao da cidadania, através de conteldos educativos,
culturais, artisticos, informativos e cientificos. Estes conteldos requerem abordagem,

técnica e qualidade proprias do jornalismo, do entretenimento e da informacao.

O eixo central da programacdao esta na “promogdo da cultura nacional” e na
interatividade estabelecida entre regionalidades e com produtos culturais internacionais
como aqueles gerados por paises africanos. Este tipo de programagdao deve ser
incrementado, na medida em que estimula as produgdes locais, regionais e independentes e

permite o reconhecimento das diferencgas culturais, étnicas e de posicionamento.

Em toda a programacdo identifica-se o respeito aos valores éticos, sociais,
individuais, familiares, religiosos, politicos, de género e opcdao sexual. Recomenda-se, a
ampliacdo de debates sobre temas relacionados a estes valores que incidiria na formacgao e

qualificagcdo de opinides.

A TV Brasil inova na programacdo e este principio deve ser ampliado quanto a

pluralidade e producées e ousadia na abordagem dos conteldos.
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